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КУЛЬТУРОТВОРЧИЙ ПОТЕНЦІАЛ І КРЕАТИВНІСТЬ  

СУЧАСНИХ КОМУНІКАТИВНИХ ТА ІВЕНТ-ПРАКТИК 
 

Мета статті – дослідити культуротворчий потенціал і креативність сучасних комунікатив-

них практик та івент-практик, які мають спільні вияви в площині культурно-проєктної діяльності у сфері 

креативних індустрій. Методологія дослідження ґрунтується на застосуванні міждисциплінарного та 

системного підходів, а також сукупності методів: аналітичного, синтетичного, культурологічного, що 

дало змогу комплексно розглянути означену проблематику та сформулювати обґрунтовані висновки. На-

укова новизна полягає в систематизації розгляду культуротворчості та креативності як невід’ємних яко-

стей і характеристик комунікативних та івент-практик, які є складовою сучасних креативних індустрій 

і націлені на продукування якісного культурного продукту. Висновки. У результаті проведеного дослі-

дження встановлено, що на межі точок перетину технічно-інформаційного та соціально-культурного се-

редовищ, постійно актуалізованих повсякденною практичною діяльністю людини, виникають нові культу-

рні феномени й артефакти. У цьому контексті одним з таких феноменів є комунікація, що опосередкову-

ється інтернет-мережею та являє собою тип візуальних творів і вербальних повідомлень, які одночасно 

виступають засобами комунікації та об’єктами культури з новітніми смислами й конотаціями. Сучасні 

комунікативні практики, опосередковані мережею «Інтернет», найбільше спричинилися до формування 

окремої інтернет-культури, а особливо до утворення її нових форм, і є результатом як індивідуальної, так 

і колективної творчості, що ґрунтується на ідеях креативу та їх поширення серед загалу. Відповідно, не 

лише формуються нові типи соціальних інтеракцій, а й зберігаються / оновлюються колишні, що забезпе-

чує сталість та узвичаєність повсякденності, даючи їй можливість залишатися одним з фундаменталь-

них компонентів суспільного життя. Сучасні комунікативні практики все більше впливають на соціоку-

льтурне середовище, сферу креативних індустрій та івент-практик, безпосередньо визначаючи формати 

взаємодії з аудиторією в процесі ретрансляції ідей, сенсів та цінностей у культурно-проєктній діяльності, 

даючи людині змогу задовольняти потреби в інформації, комунікації і творчій активності. Комунікативні 

практики в середовищі креативних індустрій та івент-практик позначені характерною креацією, що фа-

ктично постає новітнім культуротворенням сучасного соціокультурного простору, опосередкованого ін-

формаційним і технологічним складниками. 

Ключові слова: культуротворчість, культуротворчий потенціал, комунікативні практики, 

івент-практики, креативні індустрії, культурне проєктування, культурний продукт. 
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CULTURAL POTENTIAL AND CREATIVITY  

OF MODERN COMMUNICATIVE AND EVENT PRACTICES 
 

The purpose of the article is to investigate the cultural potential and creativity of modern 

communicative practices and event practices, which have common manifestations in the field of cultural and 

project activities in the field of creative industries. The research methodology is based on the application of 
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interdisciplinary and systemic approaches, as well as a set of methods: analytical, synthetic, cultural, which 

allow a comprehensive consideration of the given problem and formulate reasonable conclusions. The 

scientific novelty consists in the systematisation of the consideration of cultural creation and creativity as 

integral qualities and characteristics of communicative practices and event practices, which are a component 

of modern creative industries and are aimed at producing a high-quality cultural product. Conclusions. As a 

result of the research, it was established that new cultural phenomena and artefacts appear at the border of 

the intersection of the technical-informational and social-cultural environments, which are constantly updated 

by everyday practical human activity. In this context, one of such phenomena is communication mediated by 

the Internet network, which is a type of visual works and verbal messages that simultaneously act as means of 

communication and objects of culture with new meanings and connotations. Modern communicative practices, 

mediated by the Internet network, have most contributed to the formation of a separate Internet culture, and 

especially to the formation of its new forms, and are the result of both individual and collective creativity, 

based on creative ideas and their dissemination among the general public. Accordingly, not only new types of 

social interactions are formed, but also old ones are preserved / updated, which ensures stability and 

regularity of everyday life, allowing it to remain one of the fundamental components of social life. Modern 

communicative practices increasingly affect the socio-cultural environment, the sphere of creative industries 

and event practices, directly determining the formats of interaction with the audience in the process of 

retransmission of ideas, meanings and values in cultural and project activities, allowing a person to satisfy 

the needs for information, communication, and creative activity. Communicative practices in the environment 

of creative industries and event practices are characterised by a characteristic creation, which actually 

appears as the newest culture creation of the modern socio-cultural space, mediated by informational and 

technological components. 

Keywords: cultural creativity, cultural potential, communicative practices, event practices, creative 

industries, cultural design, cultural product. 

 

Актуальність теми дослідження. Інтенсивна 

соціокультурна динаміка, що відбувається в умо-

вах активізації інформаційно-комунікативного се-

редовища, супроводжується глобальною тенден-

цією втрати ціннісно-нормативної єдності соці-

уму, при цьому значно ускладнюючи процес ви-

дозміни соціокультурних практик індивідів. Адже 

в результаті стрімкого розпаду єдиної структури 

цінностей соціум розколюється на безліч субкуль-

тур, кожна з яких утворює особливий світ з інди-

відуалізованим стилем і способом життя та його 

символікою. Соціальні практики постають як спо-

сіб взаємодії індивіда із собою та навколишнім се-

редовищем, результатом чого є конкретна що-

денна звична діяльність. Також сюди відноситься 

сукупність дій або навичок поводження з предме-

тами та людьми, практичні знання та конкретні 

навички, результатом яких є вміння виконувати 

певні дії. Комунікативні практики можна розгля-

дати як вид соціальних практик, пов'язаних з 

отриманням і передачею інформації та відтворен-

ням комунікації. Комунікативні практики як вид 

соціальних практик пов'язані безпосередньо з 

отриманням і передачею інформації та відтворен-

ням міжсуб’єктної комунікації. Cама комунікація 

є не тільки процесом передачі інформації від од-

ного соціального суб'єкта до іншого, а й процесом 

конструювання нових сенсів, інтерпретацій, а та-

кож механізмом створення нових норм і правил 

життєдіяльності. Комунікативні практики лежать 

також в основі івент-індустрії як напряму креатив-

них індустрій та креативної економіки, що на 

основі креації як особливого виду культуротво-

рення та інноваційності генерують культурний 

продукт (культурне проєктування), реалізуючи 

актуальні художні ідеї, що можуть задовольняти 

культурні потреби різноманітної аудиторії, ґрун-

туючись переважно на основі комерційної ініціа-

тиви в межах діяльності артменеджменту та низки 

фахівців цього напряму. 

Основними механізмами, які визначають 

результат міжкультурних комунікативних прак-

тик, є ціннісні орієнтації суб'єктів комунікації. 

Аксіологічні поняття, міцно пов'язані з людським 

буттям і свідомістю, виступають у соціумі особ-

ливим типом об'єктивної реальності, входять у 

глибинні структури культури, визначаючи сенс 

практичної життєдіяльності. 

Відмінними рисами соціальної взаємодії в 

інформаційному суспільстві є його технологічна 

опосередкованість і насиченість способами мит-

тєвої передачі інформації з інтерактивними мож-

ливостями. Ці зміни, а також культурні новації, 

пов’язані з глобалізацією, призводять до того, що 

комунікативна дія стає парадигмальною, визнача-

ючи стильові і якісні особливості повсякденного 

життя в інформаційному соціумі. У цьому кон-

тексті актуальною є парадигма символічного інте-

ракціонізму, яка ґрунтується на тому, що всі форми 

взаємодії в суспільстві базуються на певних соці-

альних символах: мові, культурних символах 

тощо. Це безпосередньо знаходить прояви в кому-

нікативних практиках, які застосовують у креа-

тивних індустріях, та зокрема в івент-практиках. 
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Креативні індустрії більше ніж інші види культур-

ного виробництва зорієнтовані на дистрибуцію 

символічної продукції із застосуванням різнома-

нітних комунікативних практик і стратегій впливу 

на аудиторію. 

Аналіз досліджень і публікацій. Питання 

соціальних практик, зокрема комунікативних, ви-

вчали А. Реквіц, Дж. Остін, Н. Еліас, Дж. Сьорль, 

І. Гофман, Х. Дрейфус, Л. Вітгенштайн, М. де Серто, 

М. Фуко, І. Гоффман, А. Шюц. Серед вітчизняних 

дослідників цієї проблематики – Л. Бевзенко, 

Є. Борисов, В. Іванов, С. Коноплицький, Т. Ла-

ріна, В. Посохова, Є. Прохоренко, В. Судакова, 

Т. Титаренко й ін. 

Івент-практики та креативні індустрії дослі-

джували Р. Громадський [10], О. Копієвська [2], 

Г. Мєднікова [4], М. Міщенко [5], Х. Плецан [8], 

Н. Чорна [9], Т. Ялоха [10] та ін. 

Мета статті – дослідити культуротворчий 

потенціал та креативність сучасних комунікатив-

них та івент-практик, які мають спільні вияви в 

площині культурно-проєктної діяльності у сфері 

креативних індустрій.  

Виклад основного матеріалу. Комунікативні 

практики характеризують конструктивність мис-

лення та активності особистості в просторі інфор-

маційно-комунікативної культури інтернету, а 

творчі механізми генерації і відтворення соціаль-

ної реальності (у вигляді інформації, ідей, образів, 

смислів) у процесі здійснення комунікативних 

практик є головним критерієм самореалізації осо-

бистості в просторі інформаційно-комунікативної 

культури. Як зазначає М. Домокос, цифрова рево-

люція в останній чверті ХХ століття дала новий 

сенс для спілкування і водночас нові канали пере-

дачі для інформації [11, 283–284]. Новітні техно-

логії сучасних інформаційно-комунікативних си-

стем не лише забезпечують загальний цивіліза-

ційний поступ, але й спричиняють вплив на со-

ціокультурний розвиток суспільств. Змінюється 

не лише «обличчя культури», але й повсякденні 

соціальні практики людини, з огляду на все більше 

превалювання сфери комунікацій, поширення та 

практичне застосування численних ґаджетів і 

цифрових сервісів для здійснення комунікації, пе-

редачі і сприймання інформації. Завдяки техноло-

гічній основі веб 2.0 в інтернеті стало можливим 

поширення користувачами власного контенту, що 

зробило його середовищем реалізації креативу, 

творчого самовираження та задоволення як кому-

нікативних, так і творчих, розважальних та ігро-

вих потреб. 

Інформаційно-культурне середовище, ство-

рюване системою медіакомунікації, формує особ-

ливі культурні феномени, які опосередковуються 

комунікативними практиками та належать до їх 

семантичного поля. Інтернет як універсальна 

система комунікації та простір існування культу-

рних знаків і сенсів значною мірою актуалізував 

повсякденні комунікативні практики людини в 

новому форматі, що зумовлюється віртуалізацією 

та свободою спілкування. Зокрема, ігровий харак-

тер комунікації в мережі, де вона виходить за межі 

звичайної розваги, формує характер якості самого 

спілкування: відособленість від повсякденності, 

свободу самовираження, наявність добровільно 

прийнятих правил. Віртуальний світ схожий з кар-

навалом, що скасовує ієрархічні відносини та ста-

тусні відмінності співрозмовників.  

Саме інтернет-мережа привнесла в повсяк-

денне життя комунікативні практики спілкування 

у віртуальних соціальних мережах, які постійно 

вдосконалюються і розширюються, пропонуючи 

нові інструменти та можливості для спілкування, 

нові формати й платформи самих мереж (Facebook, 

Twitter, Instagram, Youtube), а окремі з них володі-

ють рисами фотохостингу, мікроблогу та соціаль-

ної мережі. У нових творах, продукованих мере-

жею, спостерігається масове застосування креа-

тиву, гра сенсами і значеннями, здійснювані кори-

стувачами в процесі інтернет-спілкування, до пев-

ної міри пропонують й оновлений феномен гри, 

що повсюдно проявляється в життєдіяльності су-

спільства, безпосередньо впливаючи на культуру 

загалом, поступово втягуючи її у власний ігровий 

простір. 

Відмінною рисою інтернету як віртуаль-

ного простору є те, що він організований так, що 

за наявності спеціальних навичок його можна за-

повнювати будь-яким змістом, що в сукупності з 

поширенням технічних пристроїв прийому та по-

ширення інформації і можливістю моментального 

доступу в інтернет створює ситуацію, у якій кори-

стувачів спонукають до фіксації важливих подій 

життя, збереження моментів, які видалися ціка-

вими та вартими того, щоб бути показаними ін-

шим, а також створення власних текстів / творів, 

які в ігровій, креативній формі виражають ті чи 

інші думки й твердження, позиції, зауваження / 

коментар.  

Соціальні мережі, що є інтерактивним веб-

сервісом та характеризуються відсутністю прос-

торово-часових обмежень, віртуалізацією різних 

видів діяльності, мозаїчністю інформаційних по-

токів, сприяють також активній і творчій реаліза-

ції особистості, формуючи особливий сегмент 

культури, який акумулює соціальні смисли, дис-

курси та практики, те, що наповнює і є актуаль-

ним у соціокультурній дійсності. Розвиток вірту-

альної комунікації в інтернеті призвів до утво-

рення нових форматів лаконічних і яскравих 

повідомлень, які, генеруючи смисли, мали без-

перечний успіх у користувачів та самі ставали 

артефактами, свідоме творення яких стало 
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цілеспрямованою діяльністю. У підсумку активна 

творча діяльність у процесі комунікативної актив-

ності сприяла «формуванню специфічного різно-

виду писаного, усного і візуального фольклору 

транснаціонального характеру, що передається 

електронним шляхом» [3, 131].  

Такі твори мережевої творчості, що здобули 

численну популярність і поширювані електрон-

ним шляхом, мають власну типологію та характе-

ристики, що ґрунтуються переважно на основі як 

архетипної матриці, так і стереотипів та міфоло-

гем соціокультурної реальності, застосовуючи за-

гальні принципи побудови інтернет-текстів, таких 

як гіпертекстуальність, цитація, гра сенсів та зна-

чень, нівеляція усталених понять та ідей. Уніфіко-

вана, стандартизована й подана за певними прави-

лами інформація та її візуальне, графічне допов-

нення виявила в таких текстах потужний потен-

ціал поширення, що здатний охоплювати широ-

кий тематичний сегмент актуальних для користу-

вачів подій та явищ навколишньої дійсності. Зго-

дом створення та вільне поширення подібних тек-

стів стало невід’ємною складовою своєрідної по-

всякденної комунікативної гри, у якій поєднані 

глибокі смисли з карнавально-сміховим началом. 

Твори, продуковані інтернет-мережею, є важли-

вим показником умонастроїв та ціннісних орієн-

тирів суспільства, які відображають сучасні тен-

денції в осмисленні об’єктивної дійсності та сис-

теми взаємовідносин. 

У результаті цей сегмент творчості стає по-

ширюваним явищем у середовищі інтернет-кому-

нікації, розповсюджується в соціальних мережах, 

а також у межах окремих пабліків культурних 

спільнот та субкультур. Загалом карнавально-іг-

ровий тип комунікації, що є характерним для ін-

тернету, створює безліч варіацій і тем, які є своє-

рідним змаганням з креативності, водночас висту-

паючи засобами осмислення подій повсякденної 

дійсності у форматі сміхової комунікації. Це, як 

слушно зазначає О. Колісник, є реакцією свідомості 

на об’єктивну дійсність та засобом швидкої пере-

дачі спеціальної, особистої, публічної інформації 

і методом гармонізації соціального буття людини. 

Сміхове начало також породжує діалогічність, 

творчий підхід, соціокультурну зумовленість та 

емоційно-чуттєве оцінювання [1, 58]. Відтак 

твори мережевої культури постають своєрідним 

засобом соціокультурної інтерпретації актуаль-

них подій та інформації засобами креативного са-

мовираження, побудованими на значимих конота-

ціях та із залученнями контекстних знань, відомих 

певному соціуму, що дозволить їх відповідним 

чином дешифрувати й отримати закладений сенс. 

Твори, опосередковані інтернет-середовищем та 

його повсякденними комунікативними практи-

ками, виступають своєрідною креативною грою 

(перформансом), яка повинна створити враження 

«особливості», несхожості на буденність. Таким 

способом відбувається, за визначенням Л. Панко-

вої, карнавалізація соціальної дійсності, яка на-

правлена на перевертання знакових полюсів соці-

ально маркованої реальності, з тим, щоб тимча-

сово «зняти» репресивну щодо людини дію вста-

новленого в суспільстві соціального порядку 

(норм, правил поведінки, статусно-ролевих іден-

тичностей, просторово-часових відносин) [6, 12].  

Креатив мережевої творчості визначається 

насамперед характерними властивостями інтер-

нет-спілкування, які формують особливі можли-

вості й виникнення нових, специфічних для інтер-

нет-дискурсу форм. Так, реалізація ігрового ком-

понента в спілкуванні пов'язана з використанням 

мови як засобу досягнення певної мети шляхом 

виведення її за межі норми, свідомо порушуючи 

існуючі прагматичні канони та з установкою на 

досягнення комічного ефекту. На сьогодні, як під-

креслює С. Панченко, однією з основних власти-

востей мовної гри є підвищення діалогічності спіл-

кування, а в певному значенні мовна гра стала мод-

ним явищем в сучасній комунікації, що зумовлено 

як свободою слова, так і свободою мови [7, 194]. 

Саме на цих засадах ґрунтуються тексти, які активно 

насичують мережу і є результатом як індивідуаль-

ної, так і колективної творчості, з огляду на анонім-

ність комунікації в інтернет-мережі. Будучи сим-

волічно-знаковим чи вербально-ігровим результа-

том відображенням та осмислення різноманітних 

актуальних подій і явищ соціуму в модусах сміхо-

вої культури, ці тексти стають джерелом креа-

тиву.  

У середовищі креативних індустрій та 

івент-практик за допомоги креативності генеру-

ються певні ідеї, культурно-мистецькі проєкти, 

покликані транслювати та доносити цінності й 

сенси як окремій аудиторії, так і загалу, застосо-

вуючи при цьому комунікативні стратегії і прак-

тики, а також відповідно до того, які повсякденні 

практики використовують ті чи інші групи сус-

пільства. 

Повсякденність, у межах якої людина і здій-

снюєсоціокультурні практики, є істотною сферою 

її емпіричного життя, конструюючи зріз стійких у 

часі норм, цінностей та стандартів, що знаходять 

відображення в різноманітті поведінкових стилів 

та модусів життя. Соціокультурні практики, що за 

своїм функціональним спрямуванням мають або 

життєзабезпечувальний, або символічний харак-

тер, формують відповідні стилі життя, проєкту-

ють віртуальну естетизовану реальність, створю-

ють нові засоби задоволення комунікативних по-

треб та креативно-творчої самореалізації в межах 

інформаційно-комунікативного середовища. В ін-

формаційному суспільстві провідні позиції посідає 
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практична діяльність, пов'язана з виробництвом 

та обміном інформацією, яка реалізується за допо-

могою сучасних інформаційно-комунікаційних тех-

нологій. Мобільні телефони, комп'ютери, інтер-

нет, супутникове телебачення, цифрові відеозапи-

сувальні пристрої та інші технологічні нововве-

дення, стаючи частиною нашого життя, змінюють 

повсякденні практики, швидко витісняючи звичні 

форми роботи, комунікації, освіти, розваг і замі-

щаючи їх новими, необхідність освоєння яких жорс-

тко диктується міркуваннями підтримки соціаль-

ного статусу і соціокультурної ідентичності.  

Креативні індустрії також є різновидами со-

ціально-культурних артпрактик, у яких ключовою 

складовою є творчість, креатив, культурна іннова-

тика в питаннях реалізації актуальних культурно-

мистецьких, соціокультурних ідей та проєктів. 

Так само комунікативний простір в інвент-прак-

тиках має свою специфіку організації та здійс-

нення. 

Важлива роль інформаційно-комунікатив-

ного середовища в сучасному суспільстві визна-

чається можливістю швидкого реагування на ак-

туальні події та процеси в суспільстві за допомоги 

вдосконалених засобів комунікації. З огляду на 

це, з’являються нові комунікативні практики, що 

опосередковуються технологічними засобами їх 

здійснення і поширення, віртуалізованим середо-

вищем та стандартизованими шаблонами вирі-

шення. На межі таких точок дотику й перетину 

технічно-інформаційного та соціально-культурного 

середовищ, постійно актуалізованих повсякден-

ною практичною діяльністю людини, виникають 

нові культурні феномени й артефакти. У цьому 

контексті одним з таких феноменів є комунікація, 

що опосередковується інтернет-мережею та являє 

собою тип візуальних творів і вербальних повідом-

лень, які одночасно виступають засобами комуні-

кації та об’єктами культури з новітніми смислами 

й конотаціями.  

Наукова новизна полягає в систематизації 

розгляду культуротворчості та креативності як не-

від’ємних якостей і характеристик комунікативних 

та івент-практик, які є складовою сучасних креа-

тивних індустрій і націлені на продукування якіс-

ного культурного продукту. 

Висновки. У результаті проведеного дослі-

дження встановлено, що на межі точок перетину 

технічно-інформаційного й соціально-культурного 

середовищ, постійно актуалізованих повсякден-

ною практичною діяльністю людини, виникають 

нові культурні феномени й артефакти. У цьому 

контексті одним з таких феноменів є комунікація, 

що опосередковується інтернет-мережею та являє 

собою тип візуальних творів і вербальних пові-

домлень, які одночасно виступають засобами ко-

мунікації та об’єктами культури з новітніми сми-

слами й конотаціями. Сучасні комунікативні 

практики, опосередковані мережею «Інтернет», 

найбільше спричинилися до формування окремої 

інтернет-культури, а особливо до утворення її но-

вих форм, і є результатом як індивідуальної, так і 

колективної творчості, що ґрунтується на ідеях 

креативу та їх поширення серед загалу. Відпо-

відно, не лише формуються нові типи соціальних 

інтеракцій, а й зберігаються / оновлюються колишні, 

що забезпечує сталість та узвичаєність повсякден-

ності, дозволяючи їй залишатися одним з фунда-

ментальних компонентів суспільного життя. Су-

часні комунікативні практики все більше вплива-

ють на соціокультурне середовище, сферу креатив-

них індустрій та івент-практик, безпосередньо ви-

значаючи формати взаємодії з аудиторією в про-

цесі ретрансляції ідей, сенсів та цінностей у куль-

турно-проєктній діяльності, даючи змогу людині 

задовольняти потреби в інформації, комунікації, 

та творчій активності. Комунікативні практики в 

середовищі креативних індустрій та івент-практик 

позначені характерною креацією, що фактично по-

стає новітнім культуротворенням сучасного соці-

окультурного простору, опосередкованого інфор-

маційним та технологічним складниками. 
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