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Досліджено основні шляхи досягнення стабілізації фінансового стану та зростання економічної ефек-

тивності функціонування сучасного підприємства. Розглянуті основні напрями зростання притоку гро-

шових коштів на підприємство і заходи по їх реалізації, методи впливу на зростання ефективності ви-

користання обігових коштів підприємства, найбільш важливі шляхи зниження витрат підприємства, 
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1. Вступ 

В сучасних умовах господарської діяльності 

для вітчизняних підприємств одним з важливіших 

чинників забезпечення конкурентоспроможності є 

сталий розвиток. Управління сталим розвитком підп-

риємства в умовах нестабільності і динамічності еко-

номічного середовища являє собою сукупність спо-

собів забезпечення взаємопов'язаної діяльності всіх 

підсистем підприємства, використання яких забезпе-

чує досягнення поставлених цілей, які неможливо 

досягти без стабілізації фінансового стану підприєм-

ства і зростання економічної ефективності його фун-

кціонування [1]. 

Економічна ефективність діяльності підприєм-

ства обумовлюється співставленням фінансових ре-

зультатів його діяльності (доходів) і витрат, які пов'я-

зані з функціонуванням підприємства. Розв'язання 

проблеми підвищення ефективності діяльності має 

вирішальне значення для розвитку сучасних підпри-

ємств, формування їх фінансових ресурсів, зміцнення 

ринкових позицій, збільшення конкурентоспромож-

ності продукції. 

 

2. Аналіз літературних даних та постановка 

проблеми. 

Проблеми стабілізації фінансового стану 

суб’єктів господарювання розглянуті в роботах [1, 2]. 

В них детально досліджено вплив різних факторів на 

фінансовий стан підприємства і умови досягнення 

фінансової стабільності. Питаннями зростання ефек-

тивності діяльності підприємств займаються [3, 4]. В 

своїх розробках вони окреслили традиційні шляхи 

вирішення цієї проблеми.  

Але більшість науковців у своїх працях приді-

ляли увагу або аспектам зростання ефективності дія-

льності підприємства, або питанням стабілізації його 

фінансового стану, не розглядаючи ці проблеми в 

комплексі. Тому необхідно застосування синтезного 

підходу до розробки теоретичних засад і практичних 

рекомендацій по комплексному вирішенню цих за-

вдань, що вимагає додаткового дослідження. 

 

3. Мета та задачі дослідження. 

Метою статті є дослідження шляхів стабіліза-

ції фінансового стану підприємства і зростання еко-

номічної ефективності його функціонування в ринко-

вому середовищі.   

Для досягнення мети були поставлені наступні 

задачі: 

– дослідити літературні джерела і виявити су-

часний стан розв’язання проблеми стабілізації фінан-

сового стану і зростання економічної ефективності 

діяльності підприємства; 

– розглянути основні напрями зростання при-

току грошових коштів на підприємство і заходи по їх 

реалізації; 

– виділити основні методи впливу на зростан-

ня ефективності використання обігових коштів підп-

риємства; 

– окреслити найбільш важливі шляхи знижен-

ня витрат підприємства, деталізовані окремі заходи 

по економії ресурсів. 

 

4. Основні шляхи стабілізації фінансового 

стану підприємства і зростання економічної ефек-

тивності його функціонування 

В умовах економічної кризи найважливішим 

завданням, яке стоїть перед усіма суб'єктами госпо-

дарювання, є стабілізація їх фінансового стану шля-

хом підвищення ефективності діяльності, тобто оде-

ржання максимально можливих результатів за міні-

мальних витрат [5]. Вирішення цього завдання може 

здійснюватися у декількох напрямках: 

– перший з них полягає у збільшенні виторгу 

від реалізації вироблених робіт, послуг, продукції; 

– другий напрямок зводиться до скорочення 

витрат усіх видів затрачуваних на проведення опера-

ційної діяльності ресурсів; 

– третій напрямок містить заходи, спрямовані 

на прискорення обігу оборотних коштів, підвищення 

ефективності використання та оптимізацію їх розмі-

рів на підприємстві [6]. 

Одним з основних шляхів максимізації прип-

ливу грошових коштів на підприємство є мобілізація 

резервів збільшення виторгу (доходів) від реалізації 

продукції, що можна забезпечити тільки правильним 

вибором маркетингової стратегії і здійсненням захо-

дів щодо її реалізації (маркетингові дослідження ри-

нку, просування продукції, рекламна кампанія, ціно-

ва політика і т. д.) [7]. 
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Початковим етапом маркетингової діяльності 

на підприємстві є проведення маркетингових дослі-

джень. На підставі одержаної інформації приймають-

ся рішення про цільові ринки, товарний асортимент і 

комплекс послуг, цінові рішення та інші. Важливим 

елементом комплексу маркетингу є реклама. Вона 

спрямована на створення умов для сприйняття поку-

пцем рекламного звернення, прийняття рішення про 

купівлю товару і забезпечення постійного процесу 

купівлі [8].  

У межах маркетингової політики розробля-

ються заходи, які спрямовані на усунення конкурен-

тів, зниження їхнього рейтингу в очах покупців, виті-

снення з ринку їх продукції. 

Важливим напрямом зростання ефективності 

функціонування підприємства є зниження витрат, 

пов'язаних з його діяльністю.  

Важливішими джерелами зниження витрат 

операційної діяльності  суб’єкта господарювання в 

ринкових умовах є: 

– скорочення витратних норм сировини, пали-

ва та енергії за рахунок впровадження ресурсозбері-

гаючих технологій; 

– впровадження заходів по стимулюванню пе-

рсоналу за економію всіх видів ресурсів; 

– зменшення розміру витрат в розрахунку на 

одиницю продукції шляхом максимального заванта-

ження виробничих потужностей; 

– скорочення транспортних витрат шляхом оп-

тимізації маршрутів перевезень, використання матері-

альних ресурсів місцевого виготовлення, застосування 

більш дешевих транспортних засобів і т. д.; 

– ліквідація непродуктивних витрат і втрат, 

пов’язаних з випуском неякісної продукції і т. п. [9]. 

Важливим напрямом створення стабільного 

фінансового стану підприємства є удосконалення 

управління його оборотними коштами, яке може бути 

досягнуто шляхом реалізації цілого ряду заходів, ос-

новними з яких є: 

– застосування нормування елементів обігових 

коштів та суворий контроль за дотриманням нормативів; 

– забезпечення швидкого повернення грошо-

вих коштів на підприємство шляхом управління дебі-

торською заборгованістю; 

– впровадження логістичних підходів при фо-

рмуванні матеріальних запасів підприємства, удоско-

налення роботи складського господарства; 

– скорочення термінів виготовлення продукції, 

залишків незавершеного виробництва, а також гото-

вої продукції на складах підприємства; 

– зменшення дебіторської заборгованості шля-

хом скорочення термінів відстрочки платежів, засто-

сування системи штрафних санкцій за несвоєчасні 

розрахунки [10]. 

5. Результати дослідження та їх обговорення 

Результатами дослідження є визначення осно-

вних шляхів стабілізації фінансового стану підпри-

ємства і зростання економічної ефективності його 

функціонування, які полягають: 

– в зростанні притоку грошових коштів на під-

приємство у вигляді виторгу від реалізації (за раху-

нок правильного вибору стратегії маркетингу та її ре-

алізації); 

– зниженні витрат підприємства (для цього 

пропонується впровадження комплекс заходів по 

економії всіх видів ресурсів); 

– удосконаленні управління оборотними кош-

тами підприємства (приділяючи увагу прискоренню 

руху кожного їх елемента).  

В рамках кожного напряму визначені основні 

групи заходів, реалізація яких призведе до досягнен-

ня встановлених цілей. 

Результати дослідження неодноразово опри-

люднювалися на всеукраїнських та міжнародних 

конференціях, а також частково були надруковані в 

наукових періодичних виданнях. 

 

6. Висновки 

1. Проведений аналіз літературних джерел, до-

сліджені основні шляхи стабілізації фінансового ста-

ну підприємства і зростання економічної ефективно-

сті його функціонування.  

2. Досягти зростання притоку грошових коштів 

на підприємство у вигляді виторгу від реалізації мож-

ливо правильним вибором маркетингової стратегії і 

здійсненням заходів щодо її реалізації (маркетингові 

дослідження ринку, просування продукції, рекламна 

кампанія, цінова політика, вибір каналів збуту і т. д.). 

3. Для зниження витрат підприємства необ-

хідно впровадження прогресивних ресурсозберіга-

ючих та безвідходних технологій, посилення конт-

ролю за якістю вхідної сировини, стимулювання пе-

рсоналу за економію всіх видів ресурсів, більш ефе-

ктивне використання виробничих потужностей, 

удосконалення організації виробництва і праці, ско-

рочення транспортних витрат, ліквідація непродук-

тивних витрат і втрат. 

4. Удосконалення управління оборотними ко-

штами підприємства пропонується за допомогою но-

рмування елементів обігових коштів та суворого кон-

тролю за дотриманням нормативів, управління дебі-

торською заборгованістю, матеріальними запасами 

підприємства, скорочення виробничого циклу виго-

товлення продукції, а також запасів готової продукції 

на складах. 

Реалізація цих напрямів повинна приводити до 

стабілізації фінансового стану підприємства і зрос-

тання ефективності його функціонування.  
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