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Based on a review of the extensive related literature, the changes that have taken place in the media and information
space of Ukraine since Soviet times for the first twenty years of independence of that state have been shown in this article.
The authors of the publication try to show the multiple conditions affecting the shaping of these spaces: from historical, social,
political and economic to technological. They also indicate global phenomena that also influence the processes that shape
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Wstep

System medialny Ukrainy w ciagu dwudziestu lat od glasnosti* [15] do pomaranczowej rewolucji? [74] podlegat
ogromnym zmianom. Ukraina wycofala si¢ z zamknigtego, scentralizowanego sowieckiego systemu medialnego i
zaczgta rozwijaé zréznicowane, nowoczesne Srodowisko medialne, zintegrowane z globalnymi systemami
komunikacyjnymi.

Przed rokiem 1991 przestrzen medialna Ukrainy objeta byta radzieckim systemem mediéw. Systemy medialne
na poziomie republikanskim (Ukrainy) dysponowaty mniejszymi finansami niz system ogélnozwiazkowy (ZSRR). W
konsekwencji systemy republikanskich mediow nie rozwijaly si¢ technologicznie, a przez to nie zyskiwaly na
popularnosci.

W sierpniu 1991 r. parlament Ukrainy oglosit niepodleglos¢ panstwa. Po przejeciu kontroli nad przestrzenig
medialna/informacyjng rzad Ukrainy potwierdzil prawo wlasno$ci prywatnej oraz zniesienie cenzury i likwidacje barier
w kontaktach miedzynarodowych. To sprawito, iz nastgpit wzrost liczby mediéw drukowanych, kanatow
telewizyjnych, a dla dziennikarzy otworzyla si¢ nieznana wczesniej mozliwos¢ wolno$ci stowa. Rozpoczat si¢ proces
transformacji mediéw, w ktorym zaobserwowac¢ mozna wiele pozytywnych, ale rowniez niemato negatywnych
zjawisk.

Rozwoj gospodarki rynkowej na Ukrainie zaowocowal zmianami, z ktdrych najistotniejsze byto otwarcie
przestrzeni medialnej dla zagranicznych funduszy oraz wzrost liczby mediéw prywatnych. Do politycznych zmian
natomiast, ktére przyniosta transformacja sytemu medialnego, nalezy zaliczy¢ konstytucyjng gwarancje wolnosci
stowa 1 wiele aktow prawnych w kwestiach medialnych. Co prawda, gwarancje te byly i sg nie w pelni wykorzystywane,
poniewaz sfera polityczna w r6zny sposob je ogranicza, niemniej — jak si¢ wydaje — od procesu tego nie bedzie odwrotu
w ksztaltujacym si¢ systemie medialnym.

Trzeba jednakze mie¢ swiadomos¢, iz moga pojawié si¢ pewne zagrozenia, wynikajace chocby z faktu, ze
swoistg normg na Ukrainie stato si¢ docieranie politykéw do spoleczenstwa z pominigciem mediéw periodycznych.
Wykorzystujg oni bowiem inne media, a takze ikony i symbole kulturowe do kreowania atrakcyjnych politycznie
wizerunkow partii badz ich przedstawicieli lub do prezentowania wlasnych racji. Jest to swoisty znak czasu,
pozostawiajacy wyrazny §lad na systemie komunikowania politycznego i spotecznego, zwigzany z transformacjq i
konwergencja samych medidw. Mozliwosci takie daja szczegolnie media spotecznosciowe.

Nie zmienia to faktu, ze na obecnym etapie rozwoju historycznego Ukrainy mozna zaobserwowac znaczny
wzrost roli mediow w ksztattowaniu si¢ nowych form demokracji, zwlaszcza w de—mokratycznej transformacji
spoleczenstwa ukrainskiego, w utrwalaniu jego tozsamos$ci jako narodu politycznego [13, s. 14-21; 3, s. 3—16; 26, S.
6—10]%. Ma i bedzie to miato glgbokie implikacje w budowaniu demokratycznego tadu na Ukrainie.

1.Glasnost (ros. Inacnocms — jawno$é) — element reform Michaita Gorbaczowa przeprowadzonych w ramach pierestrojki. Glasnost zmierzata do
jawnosci zycia publicznego oraz informacyjnego otwarcia si¢ na $wiat. W wyniku gtasnosti dokonano m.in. zniesienia cenzury oraz wycofano z Konstytucji
zapis o kierowniczej roli KPZR.

2.Pomaranczowa rewolucja (ukr. ITomapanuesa pesonioyis) — wydarzenia, ktore miaty miejsce na Ukrainie od 22 X1 2004 r. do 23 | 2005 r., czyli
od zakonczenia drugiej tury wybordéw prezydenckich, w ktorych zmierzyli si¢ kandydat obozu wiadzy, 6wczesnie urzedujacy premier Wiktor Janukowycz
oraz kandydat opozycyjnej Naszej Ukrainy, byly premier Wiktor Juszczenko, do czasu ztozenia przysiggi prezydenckiej przez Wiktora Juszczenke. Nazwa
zostata nadana od pomaranczowego koloru, ktory byt symbolem sztabu wyborczego Wiktora Juszczenki. Centralna Komisja Wyborcza (CKW) ogtosita
prezydentem Wiktora Janukowycza. Odpowiedzia Ukraincow bylo obywatelskie niepostuszenstwo i demonstracje w centrum Kijowa. Ostateczng decyzj¢
o powtdrzeniu wyborow podjat Sad Najwyzszy, ktory wyznaczyt powtdrzenie glosowania na 26 XII 2004 r. Ostatecznie zwyciezyl lider opozycji Wiktor
Juszczenko.

3.Por. M. Hroch, Mate narody Europy. Perspektywa historyczna, Wroctaw 2003, s. 6-10: ,,[...] nardd polityczny byt etnicznie réznorodny, istotna
byta wiez polityczna, nie etniczna. Rozszerzanie praw politycznych prowadzito do ostatecznej identyfikacji narodu politycznego z narodem nowoczesnym”.
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Problem ten wymaga podjecia kompleksowych badan, analizy oraz interpretacji dokonujacych si¢ zmian w
aspekcie nauk o mediach i nauk o polityce.

Sposrod ukrainskich uczonych, ktorzy badali problemy przemian w procesach medialnych, przestrzeni
informacyjnej, a takze analizowali rolg srodkow masowego przekazu we wspotcze—snym $wiecie, mozna wymienié
[22, s. 119]: A. Gricenkg, L. Huberskiego, W. Iwanowa, N. Kostenke, E. Makarenke, A. Moskalenke i innych. W
swych publikacjach podejmuja oni wazne, podstawowe problemy, dotyczace zmian w sferze mediow na Ukrainie. W
naszym opracowaniu natomiast pragniemy podzieli¢ si¢ ustaleniami odnoszacymi si¢ do stosunkowo stabo
rozpoznanego rozwoju mediow w wymiarze przestrzennym oraz ich roli w ksztaltowaniu si¢ demokratycznych
mechanizméw funkcjonowania komunikacji periodycznej na terenie Ukrainy.

Pozostalosci hegemonii radzieckiej w przestrzeni medialnej Ukrainy

Radziecka rosyjskojezyczna przestrzen medialna obejmowala cate terytorium ZSRR, a kazda republika miata
wlasny podsystem, ktory z kolei miat regionalne i lokalne media. W tym scentralizowanym systemie wtadza nad
przestrzeniami medialng i informacyjng oraz alokacja zasobow komunikacyjnych pozostawalta w rekach
Komunistycznej Partii Zwigzku Radzieckiego w Moskwie.

Na Ukrainie radzieckiej funkcjonowaty trzy kanaly telewizyjne 1 trzy kanaly radiowe o zasiggu
ogolnorepublikanskim [61;]'. Rzad radzieckiej Ukrainy w Kijowie nie kontrolowat czgstotliwos$ci nadawania ani
systemow komunikacyjnych na swoim terytorium, jak réwniez produkcji czy dystrybucji mediow drukowanych.
Wiekszos¢ tresci medialnych podawano w jezyku rosyjskim.

Z r6znych powoddéw media republik ZSRR byly stabiej finansowane niz media ogdlnozwiazkowe. Wskutek tego
pierwsze z wymienionych byty mniej rozwinigte technologicznie, a tym samym mniej popularne. Stanowity tylko mate
ogniwa w siatce propagandowej rezimu totalitarnego. Na przyktad ogélnozwigzkowy dziennik ,,Prawda”, wydawany
w Moskwie, rozprowadzano na terytorium catego ZSRR, za$ ,Prawda Ukrainy”, z oczywistych wzgledow,
kolportowana byta na Ukrainie, ale zawarte w niej tresci odzwierciedlaty wytyczne centralnych wladz politycznych
Zwigzku Radzieckiego. ,,Prawda” jako dziennik centralny miata rowniez pozycje¢ uprzywilejowang w prenumeracie.
Doda¢ jednak trzeba, iz na poziomie republik nie tylko media centralne zyskiwaty szczegdlne zainteresowanie, ale
takze jezyk rosyjski. Jezykowi ukrainskiemu w $rodowisku dziennikarskim nadano charakter prowincjonalny [22, s.
119]. Tendencja ta wspierana byta nie tylko politycznie w mediach periodycznych, ale tez w szkolnictwie. Nauczyciele
prowadzacy wyktady w jezyku rosyjskim otrzymywali bowiem dodatkowe uposazenie za lekcje przeprowadzone w
tym jezyku. Inaczej méwigc, stosowanie jezyka rosyjskiego wigzato si¢ z poparciem finansowym. Warunki polityczno-
ekonomiczne istniejace w ZSRR w ramach panujacego systemu ograniczaly rozwoj ilosciowy i jakosciowy ukrainskich
mediow. Ich stan byt okreslany potrzebg wzmacniania siatki propagandowej odgradzajacej spotecznos$ci i narody ZSRR
od tresci, ktore kwestionowaty panujaca ideologie.

W okresie rezimu totalitarnego, ktéry panowat w Zwigzku Radzieckim, oraz swoistej kolonialnej zaleznosci
Ukrainy, dziennikarstwo i media podkreslajace podmiotowos¢ ukrainska mialyby, wedhug owczesnych wiadz,
automatycznie charakter nacjonalistyczny [22, s. 120].

Przez siedemdziesiagt lat wtadze sowieckie wykorzystywaty media w sposéb hegemoniczny do stworzenia
radzieckiej tozsamos$ci homo sovieticus [6; 60; 66, s. 46; 23; 30, s. 867; 63]°. Radziecka tozsamo$¢ ukrainska zatem
istniata w ramach homo sovieticus, a alternatywne idee krazyty tylko w samizdatach® [70; 9; 10, s. 253]. Do dzi$ ma to
swoje konsekwencje w budowaniu swobodnego i demokratycznego dyskursu w przestrzeni medialnej, ktora ciagle
podlega przeksztatceniom.

1. W 1953 r. zakonczono budowe nowej Kijowskiej stacji telewizyjnej na Chreszczatyku. Regularna transmisja programéw rozpoczeta sig w 1956
r. Dnia 20 I 1965 r. powstatl pierwszy regularny kanat ukrainski o nazwie UT-1 (Ukraifiska TV-1). Byla to stacja telewizji publiczne;j, ktorej program
nadawany jest obecnie pod nazwg Pierwszy Narodowy. Dnia 6 III 1972 r. na Ukrainie powstat drugi kanat UT-2. Od roku 1969 r. stacja telewizyjna w
Kijowie, a od 1976 r. takze stacja telewizyjna we Lwowie juz przesytala programy w kolorze. W grudniu 1989 r. koncesj¢ na nadawanie programu
otrzymata pierwsza prywatna stacja telewizyjna o nazwie ,,Tonis”. Po odzyskaniu niepodlegtoéci przez Ukraing w latach dziewigédziesigtych XX w.
powstato duzo kanatow ukrainskich, m.in. TET —w 1992 r., ICTV — w 1992 r., panstwowy UT-3 —w 1992 r., Ukraina —w 1993 r., 1+1 —w 1995 r.
(zastagpit UT-2), Inter — w 1996 r., STB — w 1997 r., Nowyj kanal — w 1998 r., Rada — w 1998 r., Era — w 1999 r., http://
biz.liga.net/all/telekom/article/telegruppy-porshenko-kolomoyskogo-i-pinchuka-bankrotyat-zeonbud (dostgp: 6 XII 2017).

2. Homo sovieticus (tac. cztowiek sowiecki/radziecki) — wedtug Michata Hellera pojecie funkcjonujace poczatkowo w ZSRR jako okreslenie
kolejnego etapu ewolucji cztowieka Homo sapiens, uksztattowanego dzigki powodzeniu marksistowskiego eksperymentu spotecznego. ,,Zwigzek
Radziecki jest [...] ojczyzna nowego, wyzszego typu homo sapiens — homo sovieticus”, Sowietskije ludi, Moskwa 1974.

Jednoczes$nie pojecie to zaczeto funkcjonowaé w drugim obiegu jako opis postepujacego procesu demoralizacji spoteczenstwa komunistycznego.
Homo sovieticus — cztowiek podporzadkowany kolektywowi (organizacji partyjnej). Dla jego postawy charakterystyczna jest ucieczka od wolnoscei i
odpowiedzialnosci, koniunkturalizm, oportunizm, agresja wobec stabszych, unizono$¢ wobec silniejszych, brak samodzielnego myslenia oraz dziatania,
oczekiwanie, ze ,,kto§ cos$ zatatwi”.

3. Samizdat (ros. camuszar) byt kluczows forma aktywnosci dysydenckiej w obrebie bloku radzieckiego. W Polsce ,,wydawnictwa podziemne™ —
wydawnictwa publikowane w krajach, w ktorych obowigzywata cenzura (PRL, ZSRR). Byly to publikacje bezdebitowe, czyli bez dopuszczenia do
rozpowszechniania przez stosowny urzad, niejednokrotnie ignorujace prawo autorskie. Bywaty edytowane w naktadach od kilku do kilkunastu, a nawet
kilkudziesigciu tysigcy egzemplarzy przez nielegalne (,,podziemne”) wydawnictwa lub przez osoby prywatne.
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Reformy Michaita Gorbaczowa’ [15] zliberalizowaty caty system polityczny® [15, s. 76; 19], w tym media.
Wiadomo, ze liberalizacja mediow miata wzbudzi¢ rozwdj reform, ale doprowadzila do powstania szerszego
publicznego dyskursu o ideologii i tozsamosci [17].

W tym czasie tre$ci medialne staty si¢ bardziej zréznicowane. W mediach centralnych i republikanskich
pojawity si¢ tresci konserwatywne, reformatorskie, prodemokratyczne. Jednakze na Ukrainie oraz w innych
republikach wszelkie zmiany w sferze mediéw byty wprowadzane wolniej niz w Moskwie, a tym samym tendencja do
preferowania moskiewskich mediow, ktore wydawaty si¢ bardziej otwarte na przemiany polityczne, stata si¢ jeszcze
silniejsza.

Systemowe zmiany strukturalne zaczety nastepowaé dopiero wiosng 1990 r., kiedy przyjeto nowe prawo
sowieckiej ustawy medialnej, ktadgce kres monopolowi komunistdéw na rzecz wiasnosci medialnej i znacznie
ograniczajace cenzur¢ panstwa® [69, s. 11]. W rzeczywistosci trudno byto alternatywnym grupom tworzy¢ nowe media
1 rozpowszechnia¢ ich przestania z powodoéw ekonomicznych i logistycznych. Media alternatywne sktadaly si¢ z
matych gazet i czasopism, poniewaz tworzenie nowych kanatow telewizyjnych byto kosztowne, a uzyskanie licencji
na transmisje okazato si¢ skomplikowane.

Niepodleglos¢ Ukrainy i nowe perspektywy ksztaltowania jej przestrzeni medialnej i informacyjnej

Po proklamowaniu niepodlegtosci w 1991 r. na Ukrainie rozpoczety si¢ demokratyczne przemiany we
wszystkich dziedzinach zycia spotecznego. Jednym z priorytetowych kierunkow stato si¢ zbudowanie ukrainskiej
przestrzeni medialnej oraz reformowanie rynku Srodkow masowego przekazu. Na obecnym etapie rozwoju
historycznego mozna zaobserwowac znaczny wzrost roli mediow w ksztattowaniu nowych form demokracji, zwlaszcza
w demokratycznej transformacji spoteczenstwa ukrainskiego [22, s. 119].

W wywiadzie z 2011 r. pierwszy prezydent Ukrainy Leonid Krawczuk nie moégl udzieli¢ jednoznacznej
odpowiedzi na pytanie, jaki rodzaj systemu medialnego tworzy Ukraina [36]. Niektorzy ukrainscy badacze opisywali
te sytuacje nastepujagco: ,,W pierwszych latach niepodlegto$ci nowe panstwo nie wypehito prézni ideologicznej, nie
stworzylo zintegrowanego zestawu wartosci, nowej ideologii” [4, s. 54], co oznacza¢ moze, iz nie bylo wyznaczonego
kierunku rozwoju nowej przestrzeni medialnej i informacyjnej Ukrainy.

W latach 2014-2016 przyjeto wiele nowych aktow prawnych dotyczacych medidéw, w tym ustawe o
przejrzystosci wlasnosci w radiu i telewizji (poprawki do ustawy o radiofonii i telewizji) [51] oraz ustawe o
ustanowieniu publicznego systemu emisji na Ukrainie. Kroki te nie byly jednak w stanie wptynaé na to, ze glowne
media pozostaty zalezne od podmiotow korporacyjnych, co czgsto prowadzito do tendencyjnej polityki redakcyjnej,
autocenzury i ujawniania — szczeg6lnie w telewizji — wyraznych preferencji politycznych, zgodnych z sympatiami
wiasciciela mediow. Chociaz Ukraina zaczg¢la otwierad si¢ na migdzynarodowe instytucje medialne, takie jak European
Broadcasting Union [74], to jej system medialny w wielu przypadkach pozostal, co do zasad funkcjonowania, w
dawnej, radzieckiej sieci komunikacyjnej.

Uzyskujac wolno$¢ polityczna, ukrainskie media zostaly uzaleznione ekonomicznie od mechanizmow
rynkowych. Wydawnictwa sterowane przez partie komunistyczne, stajac si¢ ,,niezaleznymi”, zostaty zmuszone do
poszukiwania stabilno$ci ekonomicznej, co spowodowato, iz zaczeto poszukiwaé nowych sponsorow.

Wydawato si¢, w co zreszta do§¢ naiwnie wierzono, ze nowe mechanizmy, oparte na zasadach rzadzacych
rynkiem czytelnika badZ widza, b¢eda decydowaly o istnieniu ukraifiskich mediow. Okazato si¢ to jednak zbyt
idealistyczne. Przychody mediow ze sprzedazy produktow medialnych byly zbyt niskie, a gleboko$¢ rynku
reklamowego zbyt ptytka, aby na rynku w ogéle przetrwaé. Okazato si¢, ze media zmuszone sg szuka¢ wsparcia ze
strony kogo$, kto moze zrekompensowac brak $rodkow z abonamentu, prenumeraty (tj. subskrypcji), jak rowniez
niewystarczajacej liczby reklam. Dlatego tez rywalizacja wielu mediow na rynku medialnym zamienita si¢ w walke o
przetrwanie i przystowiowy ,.dach nad glowa” oraz $rodki finansowe na funkcjonowanie. Niski popyt na produkty
medialne, uwarunkowany wielorako, oraz ptytki rynek reklamowy spowodowaty, ze obywatele Ukrainy nie maja
rzeczywistego wplywu na tworzenie mediéw. Chodzi tu o polityke, ktora wymuszataby rzetelnosé, bezstronnosé,
obiektywizm, a w konsekwencji — wysoka jakos¢ informacji oferowanej przez $rodki przekazu periodycznego,
funkcjonujgce w ukrainskiej przestrzeni medialnej. Wynika to z faktu, ze obecnie na zawarto$¢ medidow wplyw

4. Michait Siergiejewicz Gorbaczow (ros. Muxann Cepreesuu 'op6aués), ur. 2 111 1931 r. w Priwolnoje — radziecki i rosyjski polityk, ostatni
przywodca Komunistycznej Partii Zwiazku Radzieckiego (KPZR) i jedyny prezydent ZSRR. Laureat Pokojowej Nagrody Nobla.

5. Michait Gorbaczow starat si¢ przywrocié dobre stosunki z Zachodem. W tym celu zrezygnowat z wyscigu zbrojefi (w 1987 r. Gorbaczow i Ronald
Reagan podpisali porozumienie o redukeji rakiet $redniego i krotszego zasiggu) oraz wycofat wojska z Afganistanu w 1989 r. Po pierwszej wizycie w
Londynie Margaret Thatcher powiedziata, ze Gorbaczow jest cztowiekiem, ,,z ktorym mozna robi¢ interesy”. Duza popularnos¢ przywodcy Zwiazku
Radzieckiego przerodzita si¢ w ,,gorbomani¢”. Podczas wizyt zagranicznych Gorbaczow zauwazyl wysoki poziom zycia mieszkancow panstw
kapitalistycznych i uswiadomit sobie fasadowos$¢ radzieckiej propagandy.

6. ,,0n 12th March 1990, the Congress of People’s Deputies in Moscow adopted the Media Law, which was ratified and signed by Gorbachev 12th
June 1990, and came into effect 1st August 1990”.
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wywieraja ci, ktorzy posiadaja wystarczajaco duze $rodki, aby zaplaci¢ za uzyteczne ushugi medialne, a nie za sam
produkt dziennikarski [22, s. 125].

Wielu ekspertow (S. Tomilenko, O. Buchtaty, W. Iwanow, O. Woznesenska, G. Poczepzow) [31; 5; 32; 11]
zgadza si¢ ze soba w tym, ze w kazdym przypadku media glownie zaleza od inwestorow, a dopiero w dalszej kolejnosci
od panstwa lub od innych czynnikoéw. Niemniej jednak wszyscy inwestorzy powiazani sa z interesami sfery polityczne;
(czesto organu wykonawczego, jakim jest rzad) badz w pewnym stopniu pozostajg od niej zalezni, jak np. sfera
korporacyjna (zob. Tabela ,,Gtowni wlasciciele mediéw na Ukrainie”).

Ustawa Ukrainy ,,0 informacji”’[65] wskazuje na podstawowe zasady dostgpu do in-formacji w kraju, a wérod
nich na takie, jak: zagwarantowane prawo dostepu do informacji, jej przejrzystosci, komunikatywnosci oraz swobody
jej wymiany. Art. 10 tej ustawy stanowi, ze wladze publiczne, wtadze lokalne oraz regionalne maja obowigzek
informowac spoteczenstwo o swych dzialaniach i decyzjach. Jednakze przepis ten bywa najczesciej tamany przez
wladze panstwowe i lokalne/samorzadowe, bo nierzad—ko wladze te — zamiast wspotpracowaé z mediami — majg w
stosunku do nich oraz do dzienni—karzy wrogie nastawienie [62] . Niski rangg urzednik wie, o czym poinformowaé
media, a 0 czym nie, znajdzie wiele wymowek i powodow, by nie powiedzie¢ czegos ,,szczegdl-nego”. Dziennikarze
nie przekazuja wszystkiego i odpo—wiednio filtrujg informacje, wybierajac sposrod nich tylko takie dane, ktore w
przy—sztosci nie bedg mogly w jakikolwiek sposob zostaé wykorzystane przeciw organizacjom lub konkretnym
przedstawicielom wiadzy [22, s. 126].

Ukrainska tozsamos¢ i globalna konwergencja kulturowa w nowej przestrzeni medialnej i
informacyjnej

Patrzac na wspolczesne trendy przekazow medialnych, mozna zauwazy¢, ze Ukraincy maja podobny gust
medialny jak Brytyjczycy i Amerykanie. W roku 2012 najczeSciej ogladane programy telewizyjne na Ukrainie
odpowiadaty tym, ktore emitowano w Stanach Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii, byty to programy sportowe, reality
show, seriale 1 dramaty [87; 92; 80; 77]. Szybko poszerza si¢ dostgp i mozliwosci korzystania z Internetu. W 2012 r.
na Ukrainie byto zarejestrowanych ponad 30 min kont w sieciach spotecznos$ciowych, co stanowi okoto 66% liczby
mieszkancow. Jest to wiec sytuacja podobna do tej, jakg mozna zaobserwowaé w USA [1] 1 Wielkiej Brytanii [83].

Obecny stan znacznie 16zni si¢ od sytuacji w 1991 r., co najdobitniej wida¢ na przyktadzie telewizji. Do tegoz
roku bowiem Ukraincy mieli mozliwos$¢ korzystania z trzech panstwowych programéw telewizyjnych, propagujacych
radziecki system wartos$ci. Z oczywistych powodoéw Internet na terenie Ukrainy nie byl jeszcze dostepny.

W dzisiejszym, zglobalizowanym $wiecie media sg jednym z tych czynnikow, ktére powoduja, ze pojecie oraz
istota tozsamosci [59] staja si¢ ptynne. Sytuacje takg dostrzec mozna takze na Ukrainie. Wystgpuje tu wiele
konkurujacych z sobg wizji rozumienia tych zagadnien. Jedna z nich to wizja kosmopolityczna, czyli prozachodnia
orientacja tozsamosci ukrainskiej. Drugg jest tzw. tozsamos$¢ sowieckiej Ukrainy, ktora pozostaje otwarta na okreslong
zmiang, ale zachowuje silng wigz kulturowa z Rosja. Trzecia za$ — to nowa wizja dawnej ukrainskiej tozsamosci, oparta
na glgboko zakorzenionych w tradycjach ukrainskich (lokalnych i narodowych) wartosciach, ktore czesto zbiegajg si¢
z bardziej powszechnymi, takimi jak demokracja, cho¢ o wspotczesnym kierunku rozwoju, ale juz bez rosyjskiego
udziatu. Te trzy tozsamosci, wystepujgc rownolegle, sa jednoczesnie odrgbne, niemniej krzyzujg si¢ ze soba’ [56, S.
18-22; 54, s. 6; 27, s. 216-228; 35].

Uksztattowanie si¢ tozsamosci narodowej Ukraincéw ma glebokie implikacje dla demokracji. Niektorzy
obserwatorzy mediow na Ukrainie skupili si¢ tylko na cenzurze, ale obecne sg rowniez opinie i poglady dotyczace
polityki i medidw, ktore dostrzegaja znaczenie komunikacji zaposredniczonej w tym procesie. Dokonujgce si¢ zmiany
w polityce, a takze w sferze tozsamosci na Ukrainie zblizajg ten kraj w coraz szerszym zakresie do standardow $wiata
demokratycznego [20].

We wspotczesnych systemach politycznych, o ugruntowanej demokracji, pojawil si¢ nowy trend w
funkcjonowaniu mediow. Media zmieniaja symboliczne ramy i przeksztalcaja obywateli w odbiorcéw/ konsumentow
[40; 28, s. 65-78]. Podejscie takie stalo si¢ rowniez normg na Ukrainie, gdzie politycy docierajg do spoleczenstwa
bezposrednio przez media spotecznosciowe, wykorzystujac ikony i symbole kulturowe do kreowania swych
publicznych wizerunkéw. Sytuacja taka wzmacnia egoizm i partykularyzm okreslonych §rodowisk, sprowadzajac wiele
kwestii do wymiaru rynkowego. W konsekwencji prowadzi to do swoistej biernosci publicznej, ostabiajacej tozsamosé
oraz podmiotowos¢, tak istotne w ksztattowaniu sfery publicznej oraz przestrzeni medialnej.

Po rozpadzie ZSRR znikneta sowiecka kategoria tozsamosci. Ukraincy musieli ponownie okresli¢ sig, kim sa,
w jakiego rodzaju spoteczenstwie chea zy¢ i jakiej chca interakeji ze §wiatem. Francuski teoretyk Pierre Bourdieu [7;
8] zasugerowat, ze jesli elementy tozsamosci zbiorowej zostang przeksztatcone, podobnie jak w przypadku Ukrainy,
to proces ten obejmie wtedy potaczenie zmian struktury instytucjonalnej, interakcji spolecznej i podmiotowosci

7. . Mykola Ryabchuk suggested two Ukrainian identities; laroslav Hrytsak suggested 22; Andriy Kulykov suggested three”.
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jednostki [7; 8]. Wigkszos$¢ dyskusji na temat ukrainskiej tozsamosci nie uwzglednia tych kwestii i skupia si¢ na
podziale regionalnym, historycznym, problemach jezykowych zwiazanych z transformacja postkomunistyczna, ze
stosunkami ukrainsko-rosyjskimi i tym, czy Ukraina wybierze opcj¢ prorosyjska czy raczej zachodnig [9, s. 813—833;
24, s. 483-500; 34, s. 627-648; 55, s. 439-446].

Czesto badacze nie doceniaja faktu, ze Ukraina od ponad dwudziestu lat jest czg$cia wspolnoty globalnej, a
poprzez media zostala zaangazowana w rozwoj miedzykulturowy. Ukrainskie spoteczenstwo i jego tozsamo$é
zmieniajg si¢ nie tylko poprzez procesy polityczne, ale rowniez przez to, ze stato si¢ ono czescia globalnej wioski
McLuhana [38, s. 330]. Todd Gitlin [18, s. 168—175] stusznie zauwazyt globalny trend, w ktorym sfera publiczna
Habermasa [29, s. 69—86] rozbita si¢ na sfery publiczng i medialng, te za$ staty si¢ publiczng arena, na ktorej rdzne
pozycje ideologiczne konfrontujg si¢ ze soba. Wiasnie to dzieje si¢ teraz na Ukrainie.

Niedawne badania, przeprowadzone przez Harvarda Pippa Norrisa i Ronalda Ingleharta [44], pokazuja, ze
wplyw globalnej konwergencji kulturowej ma charakter mieszany. Niektore kraje przyjmuja model globalny, inne
odrzucajg obce idee [2; s. 48; 14], a jeszcze inne tacza aspekty importowanej kultury z wtasng i produkuja hybryde
[33]. Na Ukrainie zmiany transkulturowe sa bardziej zlozone niz zwykta globalna dynamika, poniewaz poza
globalizacja tak mtody kraj pozostaje dotknigty dziedzictwem dominacji kulturowej Rosji Sowieckiej® [57, s. 1367—
1386]. W wyniku tego powstaje trojkat: wzorce kulturowe wewnetrzne i zewnetrzne biorg udziat w przeksztatceniach
kulturowych, ktore wptywaja na polityke. Media periodyczne i przede wszystkim telewizja jak na razie pozostajg w
centrum tego procesul.

Dla tych procesow jednak znaczenie ma réwniez konwergencja mediow. Wyraznie pokazaty to wydarzenia z lat
2013-2014. Transmisje telewizyjne w Internecie i social media staly si¢ waznymi zrédtami informacji, nie tylko dla
mediow §wiatowych, ale i dla uzytkownikow sieci.

Telewizja jako segment przestrzeni medialnej Ukrainy

Telewizja odgrywa gltowng role w przekazywaniu informacji obywatelom na Ukrainie. Wedhug badan
sondazowych, przeprowadzonych w marcu 2016 r. w Kijowie przez Gorshenin Instytute [75], 82% Ukraincoéw korzysta
glownie z telewizji, aby uzyskac informacje o biezacych sprawach [39].

W najnowszej historii Ukrainy telewizja odegrata wazng role w procesach zmian. Po ucieczce prezydenta
Wiktora Janukowycza z Ukrainy, w dniu 21 lutego 2014 r., medialne korporacje zaczely domagaé sie
ogolnoukrainskiego zjednoczenia. Wszystkie gtdéwne stacje telewizyjne dodaly to samo logo na swoich ekranach:
ukrainska flaga i stowa ,,United Ukraine” w jgzykach rosyjskim i ukraifskim.

Rozwoj telewizji ukrainskiej przedstawia si¢ jako proces bardzo nierownomierny, zwlaszcza jesli poréwnamy
telewizje w regionach i ogolnokrajowa badz media prywatne i publiczne (rzadowe). Sytuacja taka wyrasta jeszcze z
czasOw radzieckich, kiedy telewizja centralna (moskiewska) narzucata gldéwny program w systemie mediow —
emitowany w catym ZSRR. Republikanska (ukrainska) telewizja natomiast byta znacznie stabiej finansowana, a przez
to mniej interesujaca, bo uboga repertuarowo. Miala opini¢ telewizji gorszej w pordwnaniu z telewizjami
moskiewskimi.

Ukraina uwalniata si¢ z tej sytuacji przez dtuzszy czas, stopniowo zastepujac przejety od Rosji kontent wiasnymi
kanatami. Wyzwaniem byta ukrainizacja tresci rozrywkowych. Pierwsze tego typu zadanie znakomicie wykonat kanat
,» 1117 w potowie 1990 r.

Podstawowych zmian w ukrainskiej telewizji jako samowystarczalnego produktu dokonaly kanaty prywatne,
finansowane przez mala grupe oligarchow: Wiktora Pinczuka, Rinata Achmetowa, lhora Kotomyjskiego, Petra
Poroszenki.

Telewizja panstwowa Ukrainy nie byla reformowana przez lata. Dopiero po roku 2000, ze wzgledu na ustawe
o radiofonii i telewizji publicznej oraz w wyniku wprost tytanicznej pracy szefa Narodowej Teleradiokompanii —
Zuraba Alasanii — zaczgta poprawia¢ si¢ tre$¢ mediow. Odtad telewizje zaczeto oficjalnie uznawac za publiczna.

W segmencie telewizyjnym w przestani medialnej Ukrainy dominujg prywatne stacje. Sa wiasnoscig czterech
czotowych grup multimedialnych (DF Group, 1+1 Media, StarLightMedia i SCM), ktore naleza do oligarchéw. Stacja
telewizyjna Inter nalezy do Dmytra Firtasza i Serhija Lyovochkina; stacja telewizyjna 1+1 nalezy do Ilhora
Kotomyjskiego; STB, ICTV i Novy Kanal sa wlasno$ciag Wiktora Pinczuka, a Ukraina — Rinata Achmetowa. Jednakze
struktury wlasnosciowe pozostaja nieprzejrzyste, a ogoélnodostgpna informacja na ten temat nie zawiera pehiejszych
wyjasnien.

Najbardziej popularnymi kanatami sg: Inter, Ukraina, 1+1, STB, ICTV i Novy Kanal, ktére majg wyrazng
przewage pod wzgledem ogladalnosci [80]. Nastgpnie istnieje okoto trzydziestu krajowych kanatéw, ktore roznig sie
znaczaco pod wzgledem zasiegu spotecznego, w tym kilka specjalnych kanatow wedhug zainteresowan (np. muzyczne,

8 . Russia is also influenced by globalization”.
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filmowe). Od 2014 r. prowadzone jest monitorowanie ogladalnosci kanatéw telewizyjnych. Pomiarow dokonuje

mi¢dzynarodowy koncern Nielsen, oddzial ukrainski [80].

Fakt, ze media sg gldwnie wlasnoscia oligarchow, ma okre$lone

konsekwencje,

Wiasciciele tych mediow bowiem wykazuja niewielkie zainteresowanie rozwojem rynku w przestrzeni medialne;j.

Prowadza dziatalno$¢ przede wszystkim jako przedsigbiorcy. Z tego powodu ,problemy dziennikarskie
pozostaja takie same jak wczesniej” — mowi Kyrylo Lukerenko, redaktor naczelny radia w Hromadskie [16]. Z jednej
strony oligarchowie potrzebuja swoich mediow jako czgsci systemu wiladzy, z drugiej za$ media te nie moga przetrwaé

bez oligarchow, co powoduje, ze interesy lobbystyczne i zyski z reklam ida ze soba w parze.

Najczesciej ogladane kanaty, grudzien 2016 r.
Udziat odbiorcéw (wiek 4+, cata Ukraina) [86]

Pozycja Kanat Media Grupa Calkow“i(;ﬁlqdaln()éé
1 Inter Inter Media Group 11,45%
2 1+1 1+1 Media 10,86%
3 Channel Ukraine Media Group Ukraine 10,82%
4 STB StarLightMedia 7,82%
5 ICTV StarLightMedia 7,29%
6 Novyc'hlzf]?]fl)('\'ew StarLightMedia 5,32%
7 NTN Inter Media Group 4,80%
8 TET 1+1 Media 3,32%
9 PLUSPLUS 1+1 Media 2,62%
10 2+2 1+1 Media 2,40%

Zrédio: Top-channels TB. TB nanens Yxpaina. Retrieved 12 March 2015.
Najczesciej ogladane kanaty, wrzesien 2017 r. Wiek odbiorcéw 18-54; miasta

No powyzej 50 tys. mieszkancow
Kanat rat% shr%
1 Channel Ukraine 1,25 10,09
2 STB 1,23 9,92
3 1+1 1,21 9,77
4 ICTV 1,06 8,55
5 Inter 0,84 6,72
6 New channel 0,80 6,40
7 NTN 0,44 3,51
8 TET 0,39 3,11
9 K1 0,32 2,54
10 242 0,31 2,45

Zrédlo: Top-channels TB. TB nanens Vrpaina. Retrieved 12 March 20135.
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Glowni wilasciciele mediow na Ukrainie®

Kanaty telewizyjne Gazety, czasopisma,
Lt *k
Wiasdciciele inne***

Najbogatszy cztowiek na
Ukrainie
Lider tzw. klanu
donieckiego, wiasciciel klubu

»Siegodnia”
,,Saton Dona i Basa”
,,Donieckije Nowosti”
,Priazowskij Raboczij”

pitkarskiego .
»Szachtar Donieck”, Rinat TR};ulibkor? iha YKpTeJIeKdM -

aktywow w Mediach, Achmetow Futbol+ najwigkszy w kraju

Nieruchomosciach, operator stacjonarny,

Energetyce, Transporcie, zapewnia wszystkie
rodzaje ustug

Gospodarce itd.

11,2 mld dolaréw telekomunikacyj

Drugi najbogatszy cztowiek

na Ukrainie Nowyj
Zie¢ Leonida Kuczmy ISTV Fakty i Kommientarii
(biznesmen w branzy Wiktor Pinczuk STB Dieto
metalurgii, bankowej, M1 Inwest Gazieta
medialnej) M2

3,8 mld dolarow

Trzeci najbogatszy cztowiek

na Ukrainie
Przewodniczacy
Dniepropetrowskiej 141 Profil
Obwodowej Administracji 942 Izwiestia w Ukrainie
Panstwowej Ukrainy Thor Kotomyjski UNIAN
e : . TET .
Wtasciciel klubu pitkarskiego 141 International (agencja prasowa)
FK Dnipro, kontroluje Gazieta po-kijewski
20-30% s$wiatowego rynku
zelazostopow
3,3 mid dolaréw
Szef Stuzby Bezpieczenstwa Inter
Ukrainy . K1
Minister finansow oraz Walerij . K2
pierwszy wicepremier Choroszkowski NTN
Ukrainy MTV Ukraina
Prezydent Ukrainy
Osmy najbogatszy czlowiek
Ukrainy
Wiasciciel cukiericzej Petro Poroszenko Kanat 5 Korrespondent

korporacji Roshen, kilku
zaktadow samochodowych i
autobusowych itp.

750 mIn dolarow
Zrédlo: Facing reality after the Euromaidan: RSF presents a new report on Ukraine, Reporters Without Borders*s

*. Na podstawie rankingu tygodnika Forbes, http://www.newsru.ua/ukraine /10apr2012/forbesua.html (dostep: 6 XII 2017). **.
Zob. www.forbes.com (dostep: 6 XII 2017). ***. Zob. http://www.telekritika.ua/ news/2012-02-28/69956 (dostep: 6 XII 2017).

Stacja telewizyjna Kotomyjskiego 1+1 cieszy si¢ najwigckszymi sukcesami wérdéd kanatdow ogdlnokrajowych.
Dzigki temu 1+1 jest atrakcyjnym pracodawcg dla dziennikarzy. Dobrze ptaci i tworzy nowoczesny program nadawczy.
W przeciwienstwie do innych firm medialnych na Ukrainie 1+1 moze sobie pozwoli¢ na wlasnych korespondentow
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telewizyjnych w Warszawie, Berlinie i Waszyngtonie. Taka sytuacja otwiera ukrainskim mediom szerokie mozliwosci
rozwoju.

Kryzys mediow drukowanych w ukrainskiej przestrzeni medialnej

Tradycyjne wydania gazet stanowig coraz mniejszy segment w ukrainskiej przestrzeni medialnej. Znikajg z
codziennej lektury Ukraincow, a w Kijowie juz prawie nie ma kioskow z gazetami w centrum miasta. Wedlug badania
przeprowadzonego w marcu 2016 r. przez Instytut Gorseninskiego, tylko 12,5% obywateli Ukrainy nadal czyta gazety,
aby sledzi¢ biezace sprawy.

Wynika to réwniez z faktu, ze na Ukrainie nie funkcjonuje dobrze rynek reklamy, a z powodu trwajacego
kryzysu gospodarczego ludzie nie maja pieniedzy na zakup gazet. Media internetowe sa gtdéwnymi beneficjentami
kryzysu w prasie. Niektore regionalne czasopisma zyskujg coraz wickszy sukces dzigki swym wersjom internetowym.

»«Westi» jest jedyng gazetg sukcesu” — mowi dyrektor generalny Pierwszego Kanatu (Pierwszy Kanat — UA:
Mepmmii [84] — ogdlnokrajowy kanat telewizyjny na Ukrainie. Jest to jedyny ukrainski kanat telewizyjny, obejmujacy
ponad 97% terytorium Ukrainy). Jak twierdzi szef Narodowej Teleradiokompanii, Zurab Alasania: ,,Ludzie biora
wszystko, co moga dosta¢ za darmo” [16]. Ta tabloidalna gazeta pojawita si¢ po raz pierwszy podczas protestow
Euromajdanu w Kijowie i byta bezptatnie rozprowadzana w stacjach metra. To, jak ,,Westi” byly finansowane,
pozostaje niewyjasnione. Gazete t¢ wydawano w sposob bardzo profesjonalny, ale — zdaniem dziennikarzy — jej
charakterystyczng cechg stata si¢ tendencja do korzystania z anonimowych zrodet i rozpowszechniania razgcych
populistycznych potprawd. Czotowy w tamtych latach tabloid ,,Fakty i kommentarii” miat przed tym wydarzeniem
naktad ponad 1 min egzemplarzy, ale — jak obliczaja eksperci medialni — liczba ta zmniejszyta si¢ do 150 tys.
egzemplarzy®.

Od roku 2014 gazety i czasopisma, takie jak ,,Kommersant” i ,,Kapital”, albo catkowicie znikng¢ty z rynku, albo
— jak ,,Ukrainska Prawda” — zaprzestaly wydan drukowanych, a teraz pojawiajg si¢ tylko w Internecie.
Rosyjskojezyczne czasopismo ,,Segodnya”, ktore kiedy$ byto jednym z najpopularniejszych w kraju i miato naktad
obejmujacy kilkaset tysiecy egzemplarzy, obecnie stracito na popularnosci i jest wydawane w liczbie
nieprzekraczajacej 100 tys. egzemplarzy™.

Prognozy na rynku mediow drukowanych sg dalekie od optymizmu. Grupy medialne reaguja na kryzys,
ograniczajac tresci dziennikarskie w swoich periodykach. Zmniejszaja tez inwestycje w pozyskiwanie informacji, co
w konsekwencji prowadzi do obnizenia jakos$ci przekazow tych mediow.

Kolejny problem stanowi prowadzony przez panstwo kolportaz prasy za posrednictwem ustugi pocztowej, ktory
jest zbyt powolny, aby nadazy¢ za aktualno$cig przekazéw medialnych. Jesli bowiem np. w sobote pojawi si¢ aktualne
wydanie periodyku w Kijowie, to czytelnik we Lwowie nie otrzyma go az do wtorku nastepnego tygodnia.
»Ukrpoczta”, jako monopolista w tej dziedzinie, stara si¢ w skali kraju podnies¢ poziom jakosci swoich ustug, co jednak
bezposrednio wigze si¢ ze wzro—stem ceny za oferowane ustugi. W 2007 r. ich cena wzrosta o 70%, w 2008 r. — przy
wsparciu prezydenta Ukrainy — Unia ograniczyta wzrost cen o 27%. Natomiast od 1 stycznia 2010 r. cena ponownie
wzrosta 0 28% [22, s. 128]. Jest to kolejny powod, dlaczego media internetowe zyskujg na znaczeniu.

Dewaluacja ukrainskiej waluty i wzrost kursu dolara mialy rowniez dramatyczne konsekwencje dla wydawcow
gazet. Poniewaz na Ukrainie nie ma ani jednej fabryki papieru, ktéra produkuje papier wysokiej jakosci potrzebny do
druku, wszyscy wydawcy muszg importowaé papier z Rosji lub z Polski, co podnosi koszt druku. Na zadanie firm
medialnych przywoz papieru zostat wykluczony z listy sankcji w celu unikni¢cia catkowitego zniszczenia rynku gazet.

Trudna sytuacja gospodarcza oznacza, ze wydawnictwa nie majg pienigdzy na inwestowanie w opracowanie
stron internetowych czasopism, ktére moga by¢ obecnie prowadzone przez kilku pracownikow. Na Ukrainie nie ma
czego$ takiego, jak wynagrodzenie za tresci online. Czasopisma online dostgpne sg bezplatnie, inaczej nie bylyby
czytane. Dla tych, ktérzy wola przyswaja¢ sobie informacje za pomoca smartfonoéw, tabletow i laptopdw, dostepna jest
online subskrypcja niektorych gazet [47].

Pomimo tych ztozonych warunkow obserwuje si¢ na Ukrainie kilka udanych przedsigwzie¢ wydawniczych. Na
rynku medialnym znalez¢ mozna wydawnictwa, ktére z powodzeniem funkcjonujg w segmencie prasy drukowane;.
Gennadij Chabanow jest zatozycielem i wtascicielem holdingu Center Media w Odessie, ktory wydaje dwie gazety —
»Pensioner” i ,,Odesskaya Zhizn”, a takze prowadzi dwie strony internetowe. Przedsigbiorstwo to nalezy do matej
grupy niezaleznych wydawcow na Ukrainie. Dziesie¢ lat temu wiasciciel holdingu Center Media wpadt na pomyst
uruchomienia gazety dla emerytéw. Zauwazyt on, ze wickszo$¢ czytajacych tradycyjne wydania prasy na Ukrainie to
osoby powyzej czterdziestego roku zycia. Zaobserwowal rowniez, ze fala zwolnien dotyczyta wielu oséb, ktére
przeszty na emerytur¢ i mialy problemy ze zrozumieniem ztozonych zasad oraz uregulowan systemu emerytalnego

® . T'azera ,,DaKThl U KOMMEHTapHK” CKOPOUYE TPETUHY KOJEKTHBY Ta MOXKe 3MEHIIMTH nepioanunicts, w: Telekritika, http://ua.telekritika.
ua/rinok/2015-03-02/104417 (dostep: 20 X12017).
10 Ibidem.
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Ukrainy, co wskazato na potrzebg przekazywania informacji na ten temat. Dzisiejsza gazeta jest popularna i ma naktad
50 tys. egzemplarzy. Innym kluczem do jego sukcesu jest to, ze dziennikarze objasniajg ztozony jezyk ekspertow i
podaja prosta tres¢, ktdrg czytelnicy mogg zrozumieé.

Online Media i Social Media Ukrainy

Istnieje wskaznik ,,penetracji Internetu”, ktéry pokazuje procentowg liczbe uzytkownikéw w odniesieniu do
tysigca 0os6b. W 2006 r. na Ukrainie byto ich nieco powyzej 9%, a w roku 2007 — prawie 14%, natomiast we wrzesniu
2013 r. z Internetu korzystato 49,8% dorostych Ukraincow!!. Tempo wzrostu liczby jego uzytkownikow jest bardzo
wysokie.

Wedlug migdzynarodowe;j firmy badawczo-technologicznej w 2015 r. ponad 20 mln Ukraincéw poshugiwato si¢
Internetem w celu komunikowania si¢ z przyjaciélmi, a takze w poszukiwaniu informacji Iub rozrywki. Eksperci
medialni oceniaja, ze media internetowe jako gtowne zrodta informacji w spoleczenstwie od dawna plasuja si¢ wyzej
niz radio i prasa drukowana. Gorshenin Instytut poinformowal w marcu 2016 r., ze 29,9% mieszkancow Ukrainy, aby
uzyskac¢ niezbedne informacje, korzysta glownie z ukrainskich serwisow internetowych. W poréwnaniu z innymi
krajami dostep do Internetu na Ukrainie jest tani, a produkty online mediow sg bezptatne.

W Europie Zachodniej liczba korzystajacych z Internetu, ktérzy mieszkaja w miastach i na wsiach, jest prawie
proporcjonalna. Na Ukrainie tyl—ko 10% uzytkownikéw Internetu mieszka na terenach wiejskich. Wprawdzie obecnie
na wsi komputer z Internetem nie stanowi juz nowosci, ale nadal wystepuja miejsca, gdzie jedynie niewiel—ka liczba
szkot podiaczona jest do sieci [62].

Mozna jednak dostrzec pozytywne zmiany w zmniejszaniu si¢ dysproporcji wsrod korzystajacych z Internetu.

Potwierdzaja to nastepujace dane [45]:

—w 20009 r. liczba internautow wzrosta o 37%; proces ten przebiegat naj—szybciej w matych miastach oraz
wsrod osob w wieku srednim;

—od lutego 2012 r. do wrzesnia 2013 r. liczba uzytkownikdéw Internetu zwiekszyta sie o 16%, co jest warto$cig
nieznacznie nizszg od notowanego skoku liczby uzytkownikow, wynoszacego 34%, ktory nastagpit w okresie od marca
2011 r. do lutego 2012 r.

Na pierwsze miejsce w komunikacji spolecznej wysunety si¢ ustugi komunikacji in-ternetowej, stanowiac
potencjat dalszego rozwoju. ,,Mimo ze kryzys spowolnit wzrost kupna komputeréw domowych, rozwo6j mobilnego
Internetu stopniowo pokrywa zapotrzebowanie w malych miasteczkach, co zapewnia szybki wzrost liczby 0sob
korzystajacych z Internetu” — skomentowat to zjawisko dyrektor GfK Ukraine, G. Wyszlinskij [2, s. 132].

Najszybciej liczba regularnych uzytkownikow Internetu wzrosta w grupach wie-kowych 30-39 lat oraz 40-49
lat, w ktorych to przedziatach zwickszyta si¢ odpowied—nio 0 62% i 63%. W czwartym kwartale 2009 r. 57% obywateli
w wieku 1619 lat korzystato z Internetu co najmniej raz na cztery tygodnie, podczas gdy wéréd mieszkancow w wieku
przekraczajacym ponad 50 lat mniej niz 5% oséb korzysta z Internetu regularnie [45].

Wazrost liczby regularnych uzytkownikdw sieci Internet najszyb—ciej nastapil w matych miastach, przy czym w
miastach o populacji 50 tys. 0s6b liczba internautow zwiekszyta si¢ o 60%, natomiast w miastach o populacji 50-100
tys. 0s6b — 0 63%.

Gwaltowny wzrost wykorzystania Internetu w grupie wiekowej 30-49 lat dopro-wadzit do zwickszenia
popularnych serwisow informacyjnych i gazet, w tym réw—niez regionalnych, z ktérych korzystato 24-29%
uzytkownikow (w grupie wiekowej 30—49 lat odsetek uzytkownikdw takich serwisow wynosi blisko 40%) [45].

Po upadku rezimu Janukowycza ograniczenie swobody dostepu do Internetu zanika. Obywatele maja bezptatny
dostep do mediéw online. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze sytuacja si¢ zmienia — na mocy dekretu prezydenta Poroszenki
z 16 maja 2017 r. zostal zablokowany dostep do portali internetowych ,,Jandeks” i ,,WKontaktie” [90].

Znaczenie mediow internetowych wydatnie wzrosto w ostatnich latach. Glowng zaletg takiego stanu rzeczy jest
fakt, ze sg one zawsze dostgpne, koncentruja si¢ na aktualno$ciach i dostarczaja bezplatnych informacji. Strony
internetowe wielu gazet od dawna odnosza wigkszy sukces niz oryginalny produkt, np. niektore strony internetowe,
takie jak Ukrainska Prawda, ma setki tysiecy kliknig¢ dziennie. Analiza ,,Ukrainskiego Krajobrazu Mediéw 20157,
przeprowadzona przez Kijowskie Biuro niemieckiej Fundacji im. Konrada Adenauera, wykazata, ze siedem nowych
witryn informacyjnych miato tagcznie ponad 20 min uzytkownikéw miesi¢cznie. Sa to: Espresso TV (6,4 mln), Nowoje
Wremya (5 min), Inforesist.org (3,5 min), Hromadske TV (3 min), Apostrophe (2 min), 4 Vlada (0,8 mIn) i Insider (0,5
min)*2,

1 Dzerkato tygodnia. Ukraina. ,,Penetracja Internetu na Ukrainie juz jest ponad 50%” (Ilponuxnenns intepHery B Ykpaini mocsrio 50%,
JJ13epkaio TiwkHst. Ykpaina”), http://dt.ua/ TECHNOLOGIES/proniknennya-internetu-v-ukrayini-dosyaglo-50-130852 .html (dostep: 20 IX 2016).
12 Vkpainchkuit Meniananmmadt — 2015, Ipeacrapauurso B Ykpaini, ®oun Konpana Anenayepa, http://www.kas.de/ukraine/ukr/ events/66540/
(dostep: 2 X12017).
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Pomimo tej tendencji osoby, ktore pracuja dla medidow internetowych, nadal nie sa uznawane przez prawo
ukrainskie za dziennikarzy.
Od 2015 r. wzrosta tendencja do mobilnego korzystania z Internetu. Wedlug wspomnianej wezesniej firmy
badawczej Gemius ponad 5 min uzytkownikoéw na Ukrainie ma dostep do Internetu za posrednictwem telefonéw

komoérkowych lub smartfonow.

Najczgsciej odwiedzane witryny internetowe na Ukrainie (2011 r.)****
Wedhig Alexa.com Wedhug InMind
Google.com.ua Google
vKontatke.ru Mail.ru
Google.com vKontakte
Mail.ru Yandex
YouTube.com YouTube
Yandex.ua Wikipedia.org

Zrédlo: Alexa, Top Sites in Ukraine https://www.alexa.com, (dostep 26.11.2018). **** Najczesciej odwiedzane witryny
internetowe na Ukrainie, https://www.alexa.com/topsites/countries/UA (dostep: 5 X 2017).

Grupa Factum Holding™® w comiesiecznych raportach z badan odbioru witryn internetowych prezentuje wyniki
wskazujace, ktore z nich sg najczesciej wykorzystywane przez wigkszos¢ Ukraincéw. Wedtug tych wynikéw po raz
pierwszy Facebook znajduje si¢ na trzecim miejscu z wynikiem odwiedzin 46%. Rosyjskie strony VKontakte,
Odnoklassniki, Mail.ru i Yandex utracity sporg liczbg swoich uzytkownikéw. Od maja 2017 r. sytuacja ta jest zwigzana
z decyzjg P. Poroszenki o zakazie korzystania z VKontakte i Yandex [91].

Co istotne, po raz pierwszy w historii badan w TOP-5, czyli w najpopularniejszych witrynach uzywanych przez
Ukraincéw, nie ma rosyjskich stron internetowych.

Najczesciej odwiedzane witryny internetowe na Ukrainie (2017 r.) [91]
Wedtug Factum Group

Google.com 71%
YouTube.com 62%
Facebook.com 46%
Privatbank.ua 42%
Olx.ua 41%
Yandex 39%
Rozetka.ua 38%
Vk.com 36%
Wikipedia.org 33%

Zrédlo: Alexa, Top Sites in Ukraine https://www.alexa.com®.

Co ciekawe, amerykanskie firmy Facebook i Google notuja wigcej uzytkownikoéw na Ukrainie niz rosyjska
wyszukiwarka Yandex lub rosyjskie spoleczne platformy medialne Vkontakte i Odnoklassniki. Eksperci medialni
wskazuja jednak na roznice regionalne. W Kijowie i na zachodniej Ukrainie Facebook wykazuje wigcej uzytkownikow,
natomiast na wschodzie i potudniu Ukrainy Vkontakte pozostaje popularniejszy niz Facebook™.

3 | Haitnonmynsipuimi caiitu B Ypaini: peiitunr 3a uepsens 2017 poky, http://www.kozakorium.com/naypopulyarnishi-sayty-v-ukrayinireytynh-
za-cherven-2017-roku/5/ (dostep: 5 X 2017).
14 HaitnonysspHimmi caiitu B Ykpaini: peiitunr 3a uepsens 2017 poky, http://www.kozakorium.com/naypopulyarnishi-sayty-v-ukrayinireytynh-
za-cherven-2017-roku/5/ (dostep: 5 X 2017).
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Podsumowanie
,,Najwazniejsza zmiang jest to, ze strach zniknal. Niebezpiecznie bylo pozostawaé niezaleznym dziennikarzem na
Ukrainie. Wtedy dla nas bylo wyzwaniem stworzenie takich warunkow, aby spoteczenstwo mogto nam ufaé. Z biegiem
czasu dziennikarze staja si¢ zrodtem informacji, gwarancja wolnego, demokratycznego spoteczenstwa” [94].
(Oleksandrem Tkachenko, CEO 1+1 Mee dia Group)

,,Co si¢ zmienito? — spytal mtody dziennikarz, kiedy robit ze mna wywiad w stolicy Ukrainy latem 2016 roku,

siedzac w picknie odnowionym budynku, w ktéorym miesci si¢ prywatne studio telewizyjne, cegla ekspozycyjna,
klimatyzacja, szybkie Wi-Fi. Poprosit mnie, abym wylaczyla telefon komorkowy, zanim zacznie si¢ transmisja. — Rozejrzyj
si¢ — odpowiedziatam. Nic z tego nie istniato 25 lat temu” [94].

(Marta Dyczok, Profesor Wydziatow Historii i Nauk Politycznych Uniwersytetu Zachodniego Ontario. Badacz

mediéw, migracji i historii)

Od ponad 25 lat Ukraina jest czg¢écig $wiatowej spotecznosci, co dzieje si¢ za posrednictwem srodkdw masowego
przekazu, zaangazowanych w migdzynarodowe sfery kulturowe. Pod wieloma wzgledami przestrzen medialna Ukrainy
staje si¢ coraz bardziej podobna do tych, ktore istniejag w Europie i Ameryce Pénocne;j.

Telewizja 1 Internet wprowadzaja do domow ukrainskich odbiorcow europejska i §wiatowa mysl. Czynig to juz
od ponad dwudziestu lat, a to pociaga za soba przemian¢ warto$ci — od narastajacego konsumpcjonizmu do zmiany
pogladow politycznych na temat indywidualizmu i kolektywizmu. Ukraincy przyjeli nie tylko nowg technologie, ale
takze zmiany dotyczace stylu zycia, lecz te innowacje juz nie pochodzg z Rosji, ale raczej z Zachodu.

Ukraina nadal walczy o okre$lenie tozsamosci, a globalne trendy medialne majg duzy wptyw na ten proces. Cho¢
sfera wladzy wiele uwagi poswiecita politycznej cenzurze, ktorej dziatania kraj ten doswiadczyt podczas réznych faz
swojej niepodlegtosci, to jednak zostat przeoczony jeden wazny fakt, a mianowicie to, ze wlasciciele mediéw zaczynaja
si¢ bardziej interesowaé pozapolitycznymi zyskami z rynku medialnego.

Ukrainscy odbiorcy wykazujg szerokie zainteresowania medialne, ale pod wieloma wzgledami sg one podobne
do preferencji odbiorcoOw globalnych. Czg$ciej stawiajg rozrywke ponad informacjami, sg otwarci na nowe pomysly, a
formaty mediow zachodnich (globalnych) stale zyskujg popularno$¢. W potowie lat dziewiecdziesiatych XX stulecia
INTER TV odniosta sukces poprzez nadawanie gldwnie rosyjsko-radzieckiej treSci multimedialnej, za§ w pigtnascie
lat pdzniej przyjeta wiele formatow zachodnich®s.

Media pokazuja, ze istnieje wiele konkurencyjnych wizji ukrainskiej tozsamos$ci. Niektore czgsci spoteczenstwa
ukrainskiego konsekwentnie wykazuja zainteresowanie i1 pragnienie zdefiniowania siebie jako czeSci wigkszej,
kosmopolitycznej, globalnej wspolnoty, inni czujg si¢ bardziej komfortowo w rosyjskiej przestrzeni kulturowej, a
jeszcze inni wciagz poszukuja wyjatkowej tozsamosci Ukrainy. Istniejg rozne interpretacje tego zjawiska spotecznego.
Jedna z nich méwi, ze Ukraina nie rozwinela silnej idei narodu politycznego, wokot ktorej spoteczenstwo by sie
zjednoczylo. Poglad ten nadal jest popularny na Ukrainie. Innym jest to, ze ukrainskie spoleczenstwo jest
zréznicowane, ze panstwo nie zachowywato si¢ hegemonicznie i nie narzucito wizji z gory, a reprezentacje mediow
wykazuja wysoki stopien tolerancji wobec alternatywnych pogladéw. Trzeba dodaé takze i to, ze ksztattujgce si¢ na
Ukrainie trendy sg zgodne z trendami globalnymi, gdzie tozsamos$ci zmieniajg si¢ w wyniku konwergencji kulturowe;j
i medialnej.

Dzisiejsza przestrzen medialna Ukrainy stopniowo upodabnia si¢ do przestrzeni medialnych krajow o
uksztattowanych demokracjach. Tworzy ja wiele mediow zrdéznicowanych, glownie prywatnych, powigzanych z
globalnymi sieciami. W 2014 r. ksztaltowato ja ponad 1500 (doktadnie 1563 licencje na emisj¢) stacji radiowych [61]
i telewizyjnych®s, przy czym wickszo$¢ z nich to podmioty prywatne.

Z roku na rok zwigksza si¢ dostepnos¢ do Internetu. Wydawnictwa i grupy medialne, biorac przyktad z krajow
Europy Zachodniej, nie tylko doskonalg media technologicznie, ale tez polepszaja warunki pracy i placy, stajac si¢
atrakcyjnymi pracodawcami. Daje to szanse¢ na zatrudnienie coraz bardziej wykwalifikowanego personelu
dziennikarskiego, co stwarza warunki do doskonalenia i tworzenia produktu medialnego o wyzszej jakosci.

Po uzyskaniu niepodlegtosci przestrzen medialna Ukrainy ulegta znacznej zmianie. Najwazniejsze jest to, ze
pomimo wielu przeszkod i niedoskonatosci udato si¢ przeksztatci¢ obszar oddziatywania propagandy sowieckiej w
przestrzen periodycznej komunikacji medialnej Ukrainy — jako przestrzen suwerennego panstwa i ksztaltujacego sig
narodu politycznego. Jest to proces, ktory trwa 1 bedzie trwat, cho¢by przez fakt transformacji samych mediow, a
zwlaszcza ich konwergencji. Cyberprzestrzen wyzwala nowe procesy w komunikacji zaposredniczonej. Jest duzym

5 Ekaterina Shapoval, ,,INTER: Vtoroie prishestvie”, Forbes Ukraine, 7 August 2013, http:// forbes.ua/magazine/forbes/1355859-intervtoroe-
prishestvie (dostgp: 11 XI12017).
16 Telewizja na Ukrainie, Telewizja prywatna, https:/pl.wikipedia.org/wiki/Telewizja na_Ukrainie (dostep: 16 XI12017).
142



ISSN 2312-8933 Studia Politologica Ucraino-Polona. 2018. Bun.8

wyzwaniem dla instytucji medialnych Ukrainy, ale przede wszystkim dla politycznego narodu ukrainskiego,
budujacego swoja podmiotowosé w globalnej przestrzeni medialne;.
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