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1. В ведение

Разработка электронного издания  (ЭИ) типогра­
фии относится к области технических наук и связана 
с широким классом дисциплин и областей деятельнос­
ти, относящихся к  технологиям создания, сохранения, 
управления и  обработки данных с помощью вычисли­
тельной техники.

Разработка ЭИ в настоящее время является актуаль­
ной в силу многих причин. Электронные издания за­
частую оказываются даже более функциональными, как, 
например, проектируемое рекламное издание. В  при­
ложении автоматически просчитывается стоимость ти­
ража при выборе или заполнении нескольких полей  
пользователем такими средствами, как клавиатура и  ма­
нипулятор мышь. Печатное издание такими свойствами 
не обладает.

Важнейшим преимуществом ЭИ по сравнению 
с  печатными является возможность их интерактивного 
оформления  [1].

Есть еще одно очень существенное преимущество ЭИ 
в сравнении с любым изданием на бумаге: качество 
хранимого материала (текста, иллюстраций и пр.) никак 
не зависит от интенсивности его использования — этот 
материал не изнашивается и не стирается  [1].

Все перечисленные особенности и определили выбор 
научной темы данной работы.

2. П остановка проблемы

Применение ЭИ в качестве рекламного, на сегод­
няшний день, уже безусловно оправдано и актуально. 
Пользователи получают новую информацию в комби­
нированном виде — через слух и зрение, они могут 
сами управлять процессом. Несмотря на это, остается 
острый дефицит доступных широкому пользователю 
рекламных средств и программ, которые носили не 
только бы демонстративный характер, но также пред­
ставляли собой интерактивную среду.

Целью статьи является ознакомление читателя  
с новыми видами продвижения услуг предприятия,  
а также с новыми формами издательской деятель­
ности. В данном случае — это разработка реклам­
ного электронного издания локально-сетевого рас­
пространения.

Задачи исследования, с помощью которых дости­
гается указанная цель:

—	 планирование или анализ технического задания;
—	 разработка элементов;
—	 программная реализация;
—	 тестирование;
—	 публикация.

3. А нализ литературных данных

В работе [2] рассматривается, почему так актуальны 
новые формы представления информации пользователю, 
а именно мультимедийные электронные издания, при­
водятся основные принципы организации графического 
оформления и построения модульных сеток. 

В статье  [3] освещается проблема недостаточной 
оснащенности нормативными документами для оформ­
ления проектов в сфере электронных изданий. Также  
в статье рассматривается процесс проектирования и раз­
работки мультимедийного путеводителя.

Проведя обзор последних публикаций, можно сделать 
вывод, что проектируемые ЭИ имеют только учебно-ин­
формационный характер изложения материала. Разраба­
тываемое же издание имеет рекламно-информационное 
назначение, что и является «нишей» данного исследования.

Анализируя проблематику недостатка электронных 
рекламных средств, необходимо упомянуть следующие 
зарубежные периодические издания:

—	 чешский журнал [4], который освещает недостатки 
информационных технологий в области рекламной 
деятельности, маркетинга и менеджмента;
—	 сетевой российский журнал  [5], основным на­
правлением исследований которого являются инно­
вационные информационные технологии;
—	 научный журнал США  [6], затрагивающий про­
блематику автоматического управления и инфор­
матики, программного обеспечения и современных 
информационных систем.

4. �П ланирование и разработка рекламного 
электронного издания

Основной целью создания ЭИ для типографии «Print­
House» является ознакомление клиентов с предостав­
ляемыми услугами и ценами предприятия с помощью  
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рекламного приложения, которое автоматически вос­
производиться при выборе файла или ссылки. Поль­
зователю достаточно загрузить приложение на жесткий 
диск (если это сетевое распространение) или открыть 
презентационный CD-диск (локальное распространение).

Целевой аудиторией разрабатываемого издания яв­
ляются:

—	 потенциальные клиенты типографии «PrintHouse»;
—	 клиенты, оформившие подписку на рассылку 
приложения;
—	 представители издательско-полиграфических про­
фессий;
—	 организации, занимающиеся мониторингом цен.
Исходя из классификации, определенной ДСТУ 7157:2010 

«Електронні видання. Основні види та вихідні відомості» 
данное издание можно классифицировать следующим 
образом:

—	 самостоятельное ЭИ — электронное издание, не 
имеющее печатных аналогов и обладающее одним 
из пяти существенных дидактических свойств  [7];
—	 изобразительное ЭИ — электронное издание, ос­
нову которого составляют целостные (графические) 
образы объектов, представленных в форме, допускаю­
щей просмотр и печатное воспроизведение, но не 
допускающей посимвольной обработки  [7];
—	 рекламное ЭИ — электронное издание, содержа­
щее изложенные в привлекающей внимание форме 
сведения об изделиях, услугах, мероприятиях с целью 
создания спроса на них  [7];
—	 ЭИ комплексного распространения — электронное 
издание, часть элементов которого предназначена 
для локального использования и распространения, 
другая часть элементов предназначена для распро­
странения —	 через информационно-телекоммуника­
ционные сети  [7];
—	 обновляемое ЭИ — электронное издание, выхо­
дящее в виде нумерованных или датированных вы­
пусков, добавление материала в которые происходит 
через определенные или неопределенные промежутки 
времени. Каждый выпуск содержит в себе инфор­
мацию, накопленную в процессе его создания  [7].
В результате того, что проектируемое ЭИ по перио­

дичности является обновляемым, носителем информации 
является сеть Интернет. В качестве частных случаев рас­
сматривается локальное распространение на CD-дисках.

Для того, чтобы непосредственно начать разрабаты­
вать ЭИ, необходимо осуществить выбор необходимых 
программных и технических средств.

Программные средства — это набор программ, ко­
торые заставляют аппаратную часть системы выпол­
нять необходимые действия, «оживляют» компьютер. 
Эту часть компьютерной системы принято называть 
«software»  [8].

Перечень возможных критериев выбора ПО:
—	 создание интерактивных форм типа Combo box, 
Input, Checkbox, Radio Button и др.;
—	 возможность создания скриптов, как стандартных, 
так и скриптов для калькуляции затрат на тираж;
—	 создание окна произвольной формы;
—	 возможность визуализации состояния элемен­
тов  (наведение, нажатие);
—	 возможность создания исполняемого файла для 
передачи по электронной почте и для загрузок  
с Интернета.

В результате анализа реализуемости каждого из вы­
деленных критериев сделан вывод, что для создания 
программной оболочки будет использоваться мощная 
программа AutoPlay Media Studio.

На этапе подбора и редактирования иллюстратив­
ного материала использовалась программа обработки 
растровой графики Adobe Photoshop  CS6.

В качестве технических средств выбраны: 4  ПК то­
повой конфигурации 2009  г., 1  МФУ, маршрутизатор.

Непосредственно на этапе разработки элементов 
проводятся работы по реализации электронного при­
ложения как программного продукта. Они заключаются 
в следующем:

—	 разработка навигационной структуры;
—	 разработка дизайна страниц;
—	 подготовка текстового и иллюстративного мате­
риала  [9].
Проектируемое рекламное издание типографии яв­

ляется нелинейным проектом, т. е. проектом, в котором 
пользователи получают возможность навигационного 
управления и могут свободно, по своему усмотрению, 
перемещаться по содержимому ЭИ  [10]  (рис.  1).

Создано также навигационное меню  (рис.  2).
Важным этапом разработки ЭИ является создание 

модульных сеток, ведь они просто незаменимы при 
оформлении обновляемых изданий, каким и является 
проектируемое издание. Единожды выстроенная, но хо­
рошо продуманная сетка сильно облегчит работу над 
обновленными выпусками. Свободно меняя текст, изобра­
жения, цвет, можно без труда получить легко узнаваемый 
и  точно опознаваемый дизайн внутри одной серии  [11].

Пример модульных сеток приведен на рис.  3.
Дизайн ЭИ, в отличие от дизайна печатного из­

дания, это уже не оформление книги, а суть самого 
издания. Особое значение отводится интерфейсу. Он 
должен быть понятным, логичным и функциональным.

Для удобства пользования навигационные стрелки 
— статичны и размещены по боковым граням инфор­
мационной области, тип — всплывающие.

Говоря о цветовой гамме издания для того, что­
бы не нарушить, а наоборот, улучшить восприятие 
издания, разработана контрастная, гармоничная, цве­
товая схема, содержащая в себе не более трех цве­
тов и не противоречащая фирменному стилю сайта  
типографии.

Шрифт выбран по таким критериям, как размер, 
начертание, а также удобочитаемость.

После разработки модульной сетки и создания гра­
фического дизайна электронного издания можно при­
ступить к наполнению содержанием информационных 
модулей.

Очень важно на этом этапе учесть взаимосвязи между 
модулями, а также возможные действия пользователя. 
Навигация должна позволить пользователю быстро на­
ходить необходимую ему информацию.

Размещение информации в проекте осуществлялось 
исходя из разработанной модульной сетки:

—	 на главной странице помещена заставка проек­
та, а также несколько текстовых надписей, которые 
являются ссылками;
—	 на странице меню раздела «PrintHouse» располо­
жены 4 квадрата-ссылки, которые зрительно образуют 
большой квадрат, 3 квадрата меню раздела  «iPrint» 
образуют прямую линию;
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—  все белые подписи на 
черном фоне располагались 
строго в верхнем правом 
углу с учетом навигацион­
ных стрелок «Далее»;
—  заполнение текстовыми 
блоками страниц осущест­
влялось с учетом врезок 
изображений.

Разработка графиче­
ской среды, информацион­
ное наполнение проекта 
дают сами по себе только 

«картинку», необходимо также продумать технологию 
взаимодействия пользователя с системой. Совокупность 
этих свойств и дадут полноценный пользовательский 
интерфейс ЭИ.

Для того, что скомпоновать материалы в единый 
программный комплекс, необходимо их запрограмми­
ровать на выполнение процедур.

В этом случае пригодится программа AutoPlay Media 
Studio, которая позволит даже не имея опыта програм­
мирования создать собственное ПО — сопоставимое по 
свойствам и эффективности с ПО, созданным специ­
алистами при помощи C++/Java  [12].

Для создания быстрых действий, а именно «Открыть 
web-страницу», «Открыть диалог» и т.  д., использова­
лась вкладка «Быстрые действия». С помощью свойств 
можно задавать необходимые параметры, в зависимости 
от выбранного действия. Вкладка для создания быст­
рых действий позволила создать навигацию по проек­
ту (возможность перейти вперед, назад, на главную  
страницу).

Использование скриптов позволило создать страницы 
для расчета стоимости тиража  (рис.  4,  5).

Рис. 4. Интерактивные формы для расчета  
стоимости тиража

Пример реализации страницы расчета 
стоимости тиража.

Рис. 1. Структура ЭИ

Рис. 2. Навигационное меню

Рис. 3. Модульная сетка страницы с расчетами стоимости тиража
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На вкладке On Key (на ввод клавиатуры):

a  =  Input.GetText(«Input1»); ‘получение цифр,  
введенных пользователем’
b  =  a * 1 ‘позволяет превратить цифры в число’
if b > 500 then
Dialog. Message («Ошибка», «Тираж не 
может превышать 500 шт.»);
‘при вводе числа больше 500 открывается 
предупреждающее окно’
elseif f == 1 and d == 1 then ‘при выборе  
элемента 1 объекта Фотобумага и при 
выборе элемента 1 объекта Формат’
Label.SetText(«Label6», «18»); ‘установка 
в поле «Цена за 1 шт.» значения 18’
e = Label.GetText(«Label6»); ‘е равно  
в данном случае 18’
Label.SetText(«Label1», e * b); ‘позволяет  
умножить цену за 1 шт. на тираж’

Вышеприведенный код реализует выполне­
ние процедур страницы при выборе элемента 
объекта Фотобумага, изображенной на рис. 5.

Рис. 5. Интерактивные формы для расчета стоимости тиража

На рис. 5 можно увидеть поле ввода тиража. Важным 
моментом является то, что к данному объекту применена 
маска ввода, которая не позволит ввести пользователю 
буквы, знаки препинания. К тому же, если он введет 
численное значение, большее или меньшее возможного 
тиража, то пользователь увидит окно следующего со­
держания  (рис.  6).

Рис. 6. Окно предупреждения

Исходя из увиденного, следует сделать вывод, что 
с помощью средств ПО AutoPlay Media Studio мож­
но создать ЭИ, в котором присутствуют формы типа 
Check Box, Combo Box, Input и осуществить расчет, 
тестирование, опрос. 

Дополнительным модулем приложения является раз­
работка справочника полиграфических терминов (рис. 7). 

Для его создания использовалась программа SunRav 
BookOffice. Готовый справочник компилировался в фор­
мат  CHM. Справочники такого формата открываются 
без использования внешних программ, средствами самой 
операционной системы.

Одним из важнейших этапов создания электронного 
приложения является его тестирование.

В процессе тестирования проверяется корректность 
работы ЭИ на различных по характеристикам ПК,  
в том числе:

—	 правильность работы ссылок;
—	 наличие ошибок в текстах и иллюстративном 
материале;
—	 удобство навигации по страницам;
—	 правильность расчетов;
—	 корректное отображение информации на экранах 
с различными разрешениями.
Таким образом, установлено, что издание соответ­

ствует всем заявленным характеристикам.
Программа AutoPlay Media Studio позволяет  пуб­

ликовать готовый проект. Варианты публикации  
и сборки:

—	 запись данных на CD/DVD/Blu-Ray. Данный спо­
соб позволяет записывать на CD-R/RW, DVD-R/RW  
или BD-R/RE;
—	 папка жесткого диска. Позволяет опубликовать 
проект на компьютер для дальнейшей записи на 
CD/DVD/Blu-Ray с помощью Nero, Roxio и т.  д. 
или создать инсталлятор;
—	 исполняемый файл Web/E-mail. Создает сжатый 
исполняемый файл .exe. Этот вариант подходит для 
небольших проектов, распространяемых через почту 
или веб-загрузки;
—	 ISO-образ  [12].
Публикация осуществлена в формат исполняемо­

го файла .exe для распространения через почту или 
веб-загрузки, а также на CD-диски для локального 
использования.

Окно почтовой рассылки типографии представлено 
на рис.  8.

Приложение в .exe формате начнет скачиваться по­
сле нажатия на кнопку «Просмотреть». 

Для проекта также разработана специальная иконка 
в формате .ico  (рис.  9).

После публикации осуществляется проверка кор­
ректности воспроизведения издания.

Рис. 7. Справочник полиграфических терминов
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Рис. 8. Окно почтовой рассылки

Рис. 9. Иконка 
проекта

5. А пробация результатов исследований

Разработанное приложение может быть внедрено 
как распространяемый сетевым и локальным образом 
рекламный модуль типографии.

6. В ыводы

Печатная реклама, а также интернет-реклама дав­
но заняли свое место в информационной индустрии, 
однако в статье приводится пример новой формы ре­
кламного источника, а именно электронного модуля, 
предназначенного для веб-рассылки, распространения 
на дисках. Создание такого вида презентационных из­
даний не только дополнит печатную рекламу, рекламу 
в интернет-источниках, на телевидении и на радио, но 
и будет уникальной разработкой в своем роде для при­
влечения внимания к объекту рекламирования, форми­
рования или поддержания интереса к нему.

Разработка рекламного ЭИ типографии осуществ­
лена с помощью решения такого ряда теоретических 
и практических задач: 

—	 анализ технического задания. На данном этапе 
определена цель, носители информации приложе­
ния, а также классифицировано проектируемое ЭИ 
в соответствии с нормативным документом  [7];
—	 выбор инструментальных средств разработки, ко­
торый включает определение критериев программно­
го обеспечения, сравнение возможностей и средств 
программ-аналогов и соответствующий выбор;
—	 практические решения графического дизайна, 
модульных сеток ЭИ;
—	 создание навигации;
—	 формирование интерактивной среды для расчета 
стоимости услуг предприятия;
—	 тестирование готового издания;
—	 публикация и тиражирование для дальнейшего 
распространения.
Результатом выполнения указанных задач является 

рекламный комплекс типографии «PrintHouse».
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Обґрунтовано вибір колірної гамми і шрифтів, програмного 
та апаратного забезпечення.
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Перераспределение кинетической 
энергии на гидродинамическом 
начальном участке

Исследуются кинематические характеристики потока при различных условиях входа в дан-
ный участок. Установлены факторы, которые приводят к дополнительным потерям энергии, 
обусловленные проявлением сил инерции в потоке во время развития профиля скоростей. Про-
веден анализ перераспределения кинетической энергии в потоке. Установлена функциональная 
зависимость коэффициента Кориолиса от гидродинамических условий входа в начальный участок.

Ключевые слова: гидродинамические условия входа, перераспределение кинетической энергии, 
длина начального участка.

Носко С. В.,  
Шевчук А. А.

1. В ведение

Большинство промышленных аппаратов химической 
технологии, предназначенных для переработки полимеров 
в изделия, имеют участки с резким изменением величины 
и направления скорости потока [1, 2]. При значительной 
скорости течения в формующих каналах оборудования 
немаловажную роль имеет такой фактор, как гидравли­
ческие потери, определяющие мощность гидропривода 
и его инерционность при автоматическом регулировании.

Разнообразие конструктивных вариантов рабочих 
каналов оборудования, а также наличие вспомогатель­
ных агрегатов и устройств (фильтры, преобразовате­
ли давления, системы нагрева, гомогенизаторы и др.) 
приводит к дестабилизации потока и, как следствие, 
дополнительным потерям энергии.

В связи с этим, исследование нестабилизированного те­
чения в рабочих каналах технологического оборудования, 
направленные на их конструктивное совершенствование, 
обеспечивающие энергетические, экономические и  тех­
нологические показатели являются актуальной задачей.

2. �А нализ литературных данных  
и постановка проблемы

Нестабилизированное течение вязких и аномально-
вязких сред на гидродинамическом начальном участке 
и влияние входной неравномерности потока на гидрав­
лическое сопротивление исследовалось во многих тео­
ретических и экспериментальных работах.

Авторы [3] рассматривали вопрос качественной и ко­
личественной оценки влияния входной неравномернос­
ти потока на гидравлическое сопротивление. В работе 
приведено численное решение уравнения Навье-Стокса 

для несжимаемой жидкости в двумерной и трехмерной 
постановках, при равномерном и треугольном профилях 
скорости на входе.

Однако методика расчетов в такой постановке требует 
значительных вычислительных затрат и это вынуждает 
разработчиков принимать упрощающие допущения (на­
пример, пренебрегать дестабилизирующим действием 
местного сопротивления, которое распространяется вверх 
по течению)  [4].

Решение задачи связанное с нестационарным движе­
нием жидкости в цилиндрических трубах представлено 
в работе [5]. Автором предложен асимптотический метод 
исследования диссипативной модели неустановившегося 
движения потока жидкости.

Выполненные экспериментальные и аналитические 
исследования кинематических характеристик нестабили­
зированного течения в области местного сопротивления 
позволяют оценить влияние изменения гидродинами­
ческих условий входа в начальный участок и перерас­
пределение давления по его длине  [6].

Течение вязких и аномально-вязких сред на гидро­
динамическом начальном участке исследовалось во многих 
теоретических и экспериментальных работах. В работе [7] 
исследовалось неустановившееся течение неньютонов­
ских сред, характеризующееся развитием пластических 
и эластических деформаций. Показано, что определен­
ное влияние на развитие течения в начальном участке 
цилиндрического канала оказывают гидродинамические 
условия входа. Из литературного источника  [8] видно, 
что равномерный профиль скорости в трубе постоян­
ного сечения можно получить только при входе в нее 
потока через коллектор очень плавной конфигурации, 
что не представляется возможным из-за ограниченных 
габаритных размеров промышленных установок.


