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The prerequisites for revising the revaluation of non-
current assets of an enterprise and highlighting the metho-
dological aspects of applying individual national accounting 
standards (regulations) are considered. The object of the 
study is the assessment of the assets of the enterprise, which is 
necessary for the reliable display of information about assets 
in the financial statements, in the presence of security risks. 
The application of a valuation requires professional judg-
ment to be made about the fair value of the subject matter. 
At the same time, the concept of fair, market, net realizable 
value must be divided taking into account the requirements 
of national accounting standards (regulations) (NAS(R)). 
In the case that national standards do not provide an answer 
to certain questions of the methodology for establishing and 
revising estimates, the norms of international financial re-
porting standards should be taken into account. Recognition 
of accounting items at fair value today is widely used in in-
ternational practice, in contrast to the Ukrainian experience.  
Valuation and accounting are interrelated concepts, since 
financial statements must reflect complete, reliable and im-
partial information about the value of accounting objects.

Today, in Ukrainian accounting, the issue of carrying out 
the recognition procedure at fair value remains important. 
This is due to the lack of specific methodological support for 
this procedure. An analysis of the existing requirements for 
determining the fair value of certain types of assets makes it 
possible to make decisions on the basic approach to valuation 
of assets in the presence of security risks. It was determined 
that the signs of depreciation of assets under martial law with 
a high degree of probability is a decrease in the market value 
of the asset during the reporting period significantly more 
than expected. This group of signs also includes physical 
damage to the asset; significant negative changes in the exter-
nal environment; significant changes in the way the asset is 
used during the reporting period.
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The object of research is the process of formation of ac-
counting paradigms in the digital economy and their compli-
ance with the information support of financial analysis for 
management needs. The prospects of research are due to the 
fact that one of the most problematic places is debugging the 
relationship between accounting practice and science. The 
regulation of this process is associated with the complexity 
of identifying individual accounting objects that arise as  
a support for the digitalization of services and the standard-
ization of this process. There is a transformation of the es-
tablished accounting paradigm into a multi-paradigm, since 
traditional and regulatory requirements for data sources are 
preserved and completely new ones, of a different economic 
and social orientation, are emerging. To determine the needs 
of information support for financial analysis, the institutio-
nal and legal field for the development of the digital economy 
in Ukraine, the state of development of the information 
society have been studied. The volumes of implementation 
of digitalization of individual corporations are analyzed. The 
analysis of the current state of theoretical developments in 
accounting in conjunction with the development of digital 
technologies in financial and economic processes is carried 
out. It has been determined that the accounting paradigm 
is the prevailing interpretation among researchers, practi-
tioners, in regulatory documents and accounting standards 
of the position/state of the theory of accounting and its 
economic doctrine, generalizing by the time. The main cha-
racteristics of the digital economy and spending on innova-
tion are identified as the leitmotif of the use of knowledge as 
capital, which is associated with a qualitatively new type of 
information and telecommunication technologies, inclusive 
sustainable development, and extends to the methodo logy 
of social sciences and management. In the course of the 

study, multidisciplinary chain links were identified: digital 
economy – accounting paradigms – methods of financial 
analysis. A working hypothesis of the influence of these con-
nections on the accounting paradigms and the crystalliza-
tion of the latter in the multiparadigm has been developed. 
The risk vectors associated with the advanced development 
of the digital economy against the tools of its analysis are 
identified: regulatory, socio-economic, technological and 
managerial. Subsequently, the stages of financial analysis 
procedures were adjusted by expanding accounting informa-
tion on the state of the market and corporate processes in the 
context of new technologies for making strategic decisions. 
By clarifying the methodology of financial analysis as a reac-
tion to the multidisciplinarity of the accounting paradigm, 
an assessment is made of the use of innovative technologies 
by corporations. It has been proved that the penetration 
of transactions inherent in the digital economy into the 
financial system entails its reaction and requires appro-
priate changes in the methods and methodology of financial 
analysis. Since the basis of information support for financial 
analysis is accounting, the development of its paradigm as  
a multi-paradigm affects the quality of financial data pro-
duced for management.

Keywords: accounting multi-paradigm, information sup-
port, digital information technologies, accounting theory, 
financial analysis, digital economy.
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This study aims to identify marketing solutions that con-
tribute to the improvement of brand image as a result of spon-
sorship participation in eSports. Since eSports is an activity 
that attracts millions of viewers worldwide, its development 
involves attracting sponsors and donors for its development. 
That is why marketing is a special tool that can promote this 
sport’s endemic and non-endemic goods and services. The 
research aims to determine the special importance of eSports 
for promoting and selling goods and services advertised on 
virtual sports grounds. The object of the study is the influ-
ence of the brand’s sponsorship participation in eSports tour-
naments on its image.

A conceptual framework for the study was created and 
then refined with empirical data. This quantitative study 
analyzed 110 eSports fans who were selected using a non-
probability heterogeneous method. Empirical data were col-
lected through an online and closed-ended survey. Thus, 
more accurate and updated empirical data were collec-
ted to increase the conceptual framework’s quality, reliabi-
lity, and detail. In particular, special attention was paid  
to determining the subtleties that contribute to the im-
provement of the sponsors’ brand image by the above-men-
tioned elements.

The data showed that eSports sponsorship provides se-
veral main elements that enhance the sponsor’s brand image. 
These elements include brand recognition, brand trust, build-
ing loyalty, referrals, willingness to try a new product, asso-
ciation with famous athletes. The field of eSports sponsorship 
is largely ignored by academia. As such, this study is first step 
in better understanding the benefits of eSports sponsorship 
and lays the groundwork for future research. Knowing the 
main brand image benefits of eSports sponsorship will help 
build confidence for brands that are still reluctant to enter 
this new market.

Research has shown that the use of marketing strategy 
in eSports for brands of any scale corresponds to the stages 
of marketing strategy in traditional sports, in particular 
defining the target audience, and searching for channels 
of communication with the target audience, collaborating 
with celebrities, team sponsorship, holding an event with  
a white label.

Keywords: eSports marketing, endemic goods, non-ende-
mic goods, followers, streaming, audience engagement.
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The object of research is the models of management 
and evaluation of the employer’s brand as components of 
the effectiveness of the enterprise. One of the problematic 
points is that there is no universal model for employer brand 
mana gement. Employer brand assessments are often subjec-
tive and untrue. The target audience of the employer brand 
requires new approaches to management from the employer. 
This is due to a change in the generation of candidates in the 
labor market. One third of applicants are Generation Z (born 
1995–2010). Companies are losing potential employees due 
to value proposition mismatch, employer brand immaturity.

During the study, the following scientific methods were 
used as a method of theoretical analysis in the study of 
employer brand management models. As well as methods of 
theoretical analysis, comparison and generalization for a gen-
eral analysis of the issue and the determination of generalized 
characteristics of brand management and evaluation models.

In the proposed work, the issues of modern employer 
brand management are considered. The best models have 
been identified that consider an integrated approach and 
form a separate ecosystem within the enterprise. Conclusions 
are drawn about the need for further search for the most 
appropriate assessment of the employer’s brand. The impor-
tance of a flexible approach to employer brand management 
has been studied. It also summarizes the main methods for 
assessing the employer brand, which will become the basis 
for further analysis.

Thanks to the results of the study, company managers 
will be able to choose a modern employer brand manage-
ment model, its components and main characteristics. The 
employer’s value proposition needs to be reviewed through 
the hiddenness of components that may be important to the 
candidate. Also, the assessment of the employer brand will 
be comprehensive: internal and external. The relationship 
between employer brand maturity and company perfor-
mance is direct. The higher the level, the less losses the 
company incurs in the selection, training and development 
of employees.

Keywords: employment, employer brand, brand eva-
luation, brand management models, brand management  
methods.
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One of the directions of development of the tourism in-
dustry is health tourism. Today, having natural opportunities 
and high potential, it is possible to state the absence of highly 
competitive positions in this sector of the national economy of 
some developing countries. For example, in Ukraine, sanato-
rium-and-spa institutions are one of the priority areas for the 
development of domestic and foreign tourism, one of the most 
stable types of tourism markets. So, the object of the research 
is the Clinical Sanatorium named after V. I. Pirohov «Kuial-
nyk» (Odesa region, Ukraine). The subject of the research  

is ways to improve the Clinical Sanatorium named after 
V. I. Pirohov «Kuialnyk».

The available and potential reserves of medical resources, 
taking into account their qualitative and quantitative cha-
racteristics, can serve as the basis for the creation of such 
tourism products that are now very popular in the world, 
for example, the provision of spa services. The authors state 
the absence of highly competitive positions in this sector. 
In the current market conditions, the sanatorium business 
in Ukraine is undergoing structural changes. The branding 
scheme proposed by the authors of the Clinical Sanatorium 
named after V. I. Pirohov «Kuialnyk» allows improving the 
quality of spa services and marketing effectiveness. After all, 
the modern basis of the activity of tourist organizations is 
determined by the factor of informatization of society.

Since the vast majority of visitors to the resort are from 
Belarus, Moldova, it is interesting that the resort also has its 
share of international tourists from European countries (Ro-
mania, Bulgaria, Germany, etc.). Thanks to the successful 
identification of the strengths and needs of consumers, it can 
be assumed that the international tourist flow will increase, 
because there are all the necessary conditions for this. The 
new branding scheme developed by the authors will act as  
a catalyst and stimulator for the growth of the number of visi-
tors to the Odesa region. The prospect of this study lies in the 
search for new solutions for the promotion, reorganization 
of SPA institutions in the market of health tourism services  
in Ukraine. The synergy of the optimal use of natural health-
improving resources and the best management solutions for 
the use of information support create a competitive tourism 
product, which in turn will lead to an increase in interna-
tional tourists.

Keywords: SPA facilities, peloid therapy, sulphide-silt 
mud, SPA services, health tourism.
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ECONOMICS AND MANAGEMENT OF ENTERPRISE
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ПЕРЕГЛЯД ОЦІНКИ АКТИВІВ ПІДПРИЄМСТВА ЗА НАЦІОНАЛЬНИМИ СТАНДАРТАМИ ОБЛІКУ У КОНТЕКСТІ БЕЗПЕКОВИХ 
РИЗИКІВ  сторінки 6–10

Затока Т. В.

У роботі розгладаються передумови перегляду переоцінки неборотних активів підприємства та виділення методичних апектів застосу-
вання окремих національних стандартів (положень) бухгалтерського обліку. Об’єктом дослідження є оцінка активів підприємства, яка не-
обхідна для достовірного відображення інформації про активи у фінансовій звітності, в умовах наявності безпекових ризиків. Застосування 
оцінки вимагає винесення професійного судження про справедливу вартість об’єкта оцінки. При цьому поняття справедливої, ринкової, чистої 
реалізаційної вартості необхідно розділяти з врахуванням вимог національних положень (стандартів) бухгалтерського обліку (НП(С)БО).  
У випадку, якщо національні стандарти не дають відповіді на певні питання щодо методики встановлення та перегляду оцінки, слід вра-
ховувати норми міжнародних стандартів фінансової звітності. Визнання об’єктів обліку за справедливою вартістю на сьогодні широко 
застосовують у міжнародній практиці, на відміну від українського досвіду. Оцінка та бухгалтерський облік є взаємопов’язаними поняття-
ми, оскільки у фінансовій звітності необхідно відображати повну, достовірну та неупереджену інформацію щодо вартості об’єктів обліку.

На сьогодні в українському обліку залишається важливим питання проведення процедури визнання за справедливою вартістю. Це 
пов’язано й з відсутністю конкретного методичного забезпечення даної процедури. Аналіз наявних вимог до визначення справедливої вар-
тості окремих видів активів дає змогу приймати рішення щодо базового підходу в оцінці активів в умовах наявності безпекових ризиків.  
Визначено, що ознаками знецінення активів в умовах воєнного стану з високим ступенем ймовірності є зменшення ринкової вартості 
активу протягом звітного періоду на суттєво більшу величину, ніж очікувалось. До цієї групи ознак також відноситься фізичне пошко-
дження активу; суттєві негативні зміни в зовнішньому середовищі; суттєві зміни способу використання активу протягом звітного періоду.

Ключові слова: справедлива вартість, чиста реалізаційна вартість, зменшення корисності активів, безпекові ризики, військовий стан.
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ВПЛИВ ЦИФРОВІЗАЦІЇ ЕКОНОМІКИ НА РОЗВИТОК ОБЛІКОВОЇ МУЛЬТИПАРАДИГМИ ДЛЯ ЦІЛЕЙ ФІНАНСОВОГО 
АНАЛІЗУ  сторінки 11–19

Кір’ян С. М., Радченко О. Д.

Об’єктом дослідження є процес формування парадигм бухгалтерського обліку в умовах цифрової економіки та їх відповідність 
стану інформаційного забезпечення фінансового аналізу на потреби управління. Перспективність дослідження зумовлена тим, що 
одним з найбільш проблемних місць є налагодження зв’язків облікової практики та науки. Регулювання цього процесу пов’язане зі 
складністю ідентифікації окремих об’єктів обліку, що появляються як супровід цифровізації послуг та стандартизації даного процесу. 
Відбувається перетворення усталеної парадигми обліку у мультипарадигму, оскільки зберігаються традиційні та нормативні вимоги 
до джерел даних і виникають зовсім нові, різної економіко-соціальної спрямованості. Для визначення потреб інформаційного забез-
печення фінансового аналізу досліджено інституційно-правове поле розвитку цифрової економіки в Україні, стан розвитку інформа-
ційного суспільства. Проаналізовано обсяги впровадження діджиталізації окремих корпорацій. Проведено аналіз сучасного стану тео-
ретичних розробок бухгалтерського обліку у взаємозв’язку з розвитком цифрових технологій у фінансових та економічних процесах.  
Визначено, що парадигма бухгалтерського обліку – це узагальнююче на момент часу переважаюче тлумачення серед дослідників, 
практиків, у нормативних документах і облікових стандартах позиції/стану теорії бухгалтерського обліку та її економічної доктрини. 
Визначено основні характеристики цифрової економіки та видатків на інновації як лейтмотиву використання знань як капіталу, що 
пов’язана з якісно новим типом інформаційно-телекомунікаційних технологій, інклюзивним сталим розвитком, та поширюється на 
методологію суспільних наук і управління. У ході дослідження виявлено мультидисциплінарні зв’язки ланцюга: цифрова економі-
ка – парадигми бухгалтерського обліку – методика фінансового аналізу. Сформована робоча гіпотеза впливу цих зв’язків на облікові 
парадигми та кристалізації останніх у мультипарадигму. Визначено вектори ризику, пов’язані з випереджальним розвитком цифрової 
економіки проти інструментарію її аналізу: нормативні, соціально-економічні, технологічні та управлінські. Надалі скориговано ета-
пи процедур фінансового аналізу шляхом розширення облікової інформації щодо стану ринку та корпоративних процесів в умовах 
нових технологій для прийняття стратегічних рішень. Завдяки уточненню методики фінансового аналізу як реакції на мультидисци-
плінарність облікової парадигми надається оцінка застосуванню інноваційних технологій корпораціями. Доведено, що проникнення 
трансакцій, притаманних цифровій економіці, у фінансову систему спричиняє її реакцію та вимагає відповідних змін у методах  
і методиці фінансового аналізу. Оскільки базою інформаційного забезпечення фінансового аналізу є бухгалтерський облік, розвиток 
його парадигми як мультипарадигми впливає на якість фінансових даних, продукованих для управління.

Ключові слова: облікова мультіпарадигма, інформаційне забезпечення, цифрові інформаційні технології, теорія бухгалтерського 
обліку, фінансовий аналіз, цифрова економіка.
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МАРКЕТИНГОВІ РІШЕННЯ ДЛЯ ПРОСУВАННЯ БРЕНДИНГУ В КІБЕРСПОРТІ  сторінки 20–25

Калинець К. С., Крикавський В. Є.

Дане дослідження направлене на визначення маркетингових рішень, які сприяють покращенню іміджу бренду внаслідок спон-
сорської участі в кіберспорті. Оскільки кіберспорт – це діяльність, яка приваблює мільйони глядачів у всьому світі, його розвиток 
передбачає залучення спонсорів і донорів для його розвитку. Саме тому маркетинг є спеціальним інструментом, який може просувати 
ендемічні та неендемічні товари та послуги в цьому виді спорту. Дослідження має на меті визначити особливу важливість кіберспорту 
для просування та продажу товарів і послуг, що рекламуються на віртуальних спортивних майданчиках. Об’єктом дослідження є вплив 
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спонсорської участі бренду в кіберспортивних турнірах на його імідж. Концептуальна основа дослідження була створена, а потім вдоско-
налена емпіричними даними. Це кількісне дослідження проаналізувало 110 уболівальників кіберспорту, які були відібрані за допомогою 
неімовірнісного гетерогенного методу. Емпіричні дані були зібрані за допомогою онлайнового та закритого опитування. Таким чином, 
було зібрано більш точні та оновлені емпіричні дані для підвищення якості, надійності та деталізації концептуальної основи. Зокрема, 
особливу увагу було приділено визначенню тонкощів, які сприяють покращенню іміджу бренду спонсорів вищезгаданими елементами.

Дані показали, що спонсорство кіберспорту забезпечує сім основних елементів, які покращують імідж бренду спонсорів. Ці елементи 
включають впізнаваність бренду, довіру до бренду, формування лояльності, рекомендації, бажання спробувати новий продукт і спілкування 
з відомими спортсменами. Сфера спонсорства кіберспорту в основному ігнорується академічними колами. Таким чином, це дослідження 
є першим кроком у кращому розумінні переваг спонсорства кіберспорту та створює основу для майбутніх досліджень. Знання основних 
переваг спонсорства кіберспорту, пов’язаних із іміджем бренду, сприятиме довірі брендів, які все ще неохоче виходять на цей новий ринок.

Дослідження показали, що використання маркетингової стратегії в кіберспорті для брендів будь-якого масштабу відповідає ета-
пам маркетингової стратегії в традиційному спорті, зокрема визначення цільової аудиторії та пошук каналів комунікації з цільовою 
аудиторією, співпраця зі знаменитостями, спонсорство команди, проведення заходу з білою міткою.

Ключові слова: кіберспортивний маркетинг, ендемічні товари, неендемічні товари, підписники, стрімінг, залучення аудиторії.
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АНАЛІЗ ПІДХОДІВ ДО УПРАВЛІННЯ ТА ОЦІНКИ БРЕНДУ РОБОТОДАВЦЯ  сторінки 26–31

Джулай М. В.

Об’єктом дослідження виступають моделі управління та оцінки бренду роботодавця як складових ефективності підприємства. 
Однією з проблемних точок виступає те, що не існує універсальної моделі управління брендом роботодавця. Оцінка бренду робото-
давця часто є суб’єктивною та не відповідає дійсності. Цільова аудиторія бренду роботодавця вимагає від роботодавця нових підходів 
в управлінні. Це зумовлено зміною покоління кандидатів на ринку праці. Третину від шукачів становить покоління Z (народжені 1995–
2010 роки). Компанії втрачають потенційних працівників через невідповідність ціннісної пропозиції, незрілість бренду роботодавця.

В ході дослідження використовувалися наступні наукові методи, як то метод теоретичного аналізу при вивченні моделей управ-
ління брендом роботодавця. А також методи теоретичного аналізу, співставлення та узагальнення для загального аналізу питання та 
для визначення узагальнених характеристик моделей управління та оцінки бренду.

У запропонованій роботі розглянуто питання управління сучасним брендом роботодавця. Виявлено найкращі моделі, які роз-
глядають комплексний підхід та утворюють окрему екосистему всередині підприємства. Отримано висновки щодо необхідності 
подальшого пошуку найбільш доцільної оцінки бренду роботодавця. Досліджено важливість гнучкого підходу до управління брендом 
роботодавця. Також узагальнено основні методи оцінки бренду роботодавця, які стануть базисом для подальшого аналізу.

Завдяки отриманим результатам дослідження менеджери компаній зможуть обрати сучасну модель управління брендом робо-
тодавця, її складові та основні характеристики. Ціннісна пропозиція роботодавця потребує перегляду через прихованість складових, 
які можуть бути важливими для кандидата. Також оцінка бренду роботодавця відбуватиметься комплексно: внутрішній та зовнішній. 
Зв’язок між рівнем зрілості бренду роботодавця та ефективністю діяльності компаніє є прямим. Чим вищий рівень, тим менше втрат 
несе компанія під час підбору, навчання та розвитку працівників.

Ключові слова: працевлаштування, бренд роботодавця, оцінка бренду, моделі управління брендом, методи управління брендом.
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Саркісян Г. О., Ліганенко М. Г., Камбіз Шейда Голбад

Одним із напрямків розвитку туристичної індустрії є лікувально-оздоровчий туризм. На сьогоднішній день, маючи природні 
можливості та високий потенціал, можна констатувати відсутність висококонкурентних позицій у цьому секторі національної 
економіки декотрих країн, що розвиваються. Наприклад, в Україні санаторно-курортні заклади є одним з пріоритетних напрямків 
розвитку внутрішнього та іноземного туризму, одним з найбільш сталих видових туристичних ринків. Отже, об’єктом дослідження 
обрано клінічний санаторій ім. Пирогова «Куяльник» (Одеська область, Україна). Предметом дослідження є засоби удосконалення 
клінічного санаторію ім. Пирогова «Куяльник».

Наявні та потенційні запаси лікувальних ресурсів, з огляду на їх якісні та кількісні характеристики, можуть бути основою ство-
рення таких туристичних продуктів, що зараз користуються великою популярністю у світі, наприклад, надання послуг СПА-закладів. 
Авторами констатовано відсутність висококонкурентних позицій у цьому секторі. В ринкових умовах сьогодення санаторно-курорт-
на справа в Україні зазнає структурних змін. Запропонована авторами схема брендування санаторію ім. Пирогова «Куяльник» дає 
можливість покращити якість СПА-послуг та ефективність маркетингу. Адже сучасну основу діяльності туристичних організацій 
визначає саме фактор інформатизації суспільства. Оскільки переважна більшість відвідувачів санаторно-курортного закладу з Біло-
русії, Молдови, цікавим є те, що курорт також має свою частку міжнародних туристів з країн Європи (Румунія, Болгарія, Німеччина 
та ін.). Завдяки вдалому виявленню сильних сторін та потреб споживачів можна припустити, що міжнародний туристичний потік 
буде нарощуватись, адже для цього є всі необхідні умови. Нова, розроблена авторами, схема брендування виступатиме каталізатором і 
стимулятором зростання численності відвідувачів до Одещини. Перспективність даного дослідження полягає в пошуку нових рішень 
щодо просування, реорганізації СПА-закладів на ринку послуг лікувально-оздоровчого туризму України. Синергія оптимального 
використання природних лікувально-оздоровчих ресурсів та кращих управлінських рішень застосування інформаційної підтримки 
створюють конкурентно-спроможний туристичний продукт, що в свою чергу приведе до для збільшення міжнародних туристів. 

Ключові слова: СПА-заклади, пелоїдотерапія, сульфідно-ілові грязі, СПА-послуги, лікувально-оздоровчий туризм.


