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МИСТЕЦТВО ІЛЮЗІОНІЗМУ В КОНТЕКСТІ СУЧАСНИХ ТЕНДЕНЦІЙ  

РОЗВИТКУ КРЕАТИВНИХ ІНДУСТРІЙ УКРАЇНИ 
 

Мета роботи – дослідити мистецтво ілюзіонізму в контексті сучасних тенденцій розвитку креативних 

індустрій в Україні. Методологія дослідження полягає в застосуванні аналітичного та емпіричного методів 

дослідження у вивченні функціонування мистецтва ілюзіонізму як складової частини креативних індустрій, що 

дає можливість експлікувати перспективи соціокультурного та міжкультурного розвитку. Наукова новизна 

дослідження полягає в систематизації вивчення мистецтва ілюзіонізму як однієї з актуальних форм культуро-

мистецької діяльності та практики, котра входить до сценічного та перформативного сектору креативних 

індустрій. Висновки. Мистецтво ілюзіонізму є доволі специфічним видом театралізованого видовища та 

елементом масової культури, що зазвичай постає у формі розважального заходу, що здатен активно впливати на 

емоції і відчуття людини, ретранслюючи певні культурні цінності. Крізь призму видовищності мистецтво 

ілюзіонізму спроможне репрезентувати контекст соціокультурного простору, слугуючи інструментом 

міжкультурної комунікації. На сучасному етапі в межах нарощування динаміки розвитку креативних індустрій 

мистецтво ілюзіонізму активно інкорпорує у свою сферу інструментарій івент-менеджменту, мистецькі прийоми 

і засоби сценічно-перформативних практик, що в підсумку формують загальну систему індустрії розваг. 

Ключові слова: ілюзіонізм, креативні індустрії, мистецтво, культура, соціум. 
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The Art of Illusionism in the Context of Current Trends in the Development of Creative Industries of Ukraine 

The purpose of the work is to investigate the art of illusionism in the context of modern trends in the development 

of creative industries of Ukraine. The research methodology consists in the application of analytical and empirical 

research methods to study the functioning of illusionism as a component of creative industries, which makes it possible 

to explain the prospects of socio-cultural and intercultural development. The scientific novelty of the study consists in 

the systematisation of the study of the art of illusionism as one of the relevant forms of cultural and artistic activity and 

practice, which is part of the stage and performative sector of creative industries. Conclusions. The art of illusionism is 

a rather specific type of theatrical spectacle and an element of mass culture, which usually appears in the form of an 

entertainment event, capable of actively influencing human emotions and feelings, retransmitting certain cultural values. 

Through the prism of spectacle, the art of illusionism is able to represent the context of socio-cultural space, serving as a 

tool of intercultural communication. At the current stage, within the framework of increasing the dynamics of the 

development of creative industries, the art of illusionism actively incorporates into its sphere the tools of event 

management, artistic techniques and means of stage-performance practices, which ultimately form the general system of 

the entertainment industry. 

Keywords: illusionism, creative industries, art, culture, society. 

 

Актуальність теми дослідження. Креативні 

індустрії є динамічним сектором розвитку 

культури й мистецтва сучасності, у межах 

якого феномен ілюзіонізму є перспективним 

видом креативного мистецтва. У формі 
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видовищно-розважального контенту ця 

культуро-мистецька діяльність має досить 

ефективні можливості створення цікавого і 

якісного культурного продукту в межах 

індустрії розваг та відпочинку. Досліджуючи 
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мистецтво ілюзіонізму, ми можемо виокремити 

його як частину сценічного й перформативного 

сектору креативних індустрій, спрямовану на 

розвиток сфери розваг, відпочинку, 

задоволення й дозвілля людини, разом з тим, 

відкриваючи нові можливості в розвитку 

соціокультурного простору, економічної 

діяльності. 

Аналіз досліджень і публікацій. Питання  

розвитку креативних індустрій в просторі 

сучасної України досліджено в працях таких 

науковців, як О. Щерба, С. Щеглюк, 

О. Кравченко, О. Пожарська, Т. Галахова, 

Х. Плецан, Л. Чмут, К. Ушкаренко, П. Ситник. 

Теоретичні засади цих досліджень дали змогу 

здійснити аналіз розвитку креативних індустрій 

України, що надає можливості у подальшому 

вивченні мистецтва ілюзіонізму як 

перспективного напряму видовищно-

розважальної культури.  

Мета роботи – дослідити мистецтво 

ілюзіонізму в контексті сучасних тенденцій 

розвитку креативних індустрій в Україні. 

Виклад основного матеріалу. Ілюзіонізм 

належить до таких видів виконавського 

мистецтва, що презентує основну 

виставу / постановку у формі театралізованого 

видовища, що підкріплюється використанням 

спритності рук, трюків або спеціальної 

апаратури для створення ілюзії порушення 

звичних фізичних властивостей добре відомих 

предметів. Генетично та історично ілюзіонізм є 

частиною синкретичних форм культури, що 

вбирає в себе низку фольклорних традицій, 

взірців художньої творчості та ін.  На сьогодні 

ілюзіонізм є невід’ємною  складовою культуро-

мистецької діяльності, що належить до масових 

розважальних форм культури у формі масового 

заходу, який, як правило, проводять публічно, 

задовольняючи культурно-естетичні потреби та 

інтереси публіки/глядачів [9, 194] Сучасні 

тенденції розвитку мистецтва ілюзіонізму 

розглядаються як продукт культури, котрий є 

здатним створювати нові форми в індустрії 

розваг, доповнюючи існуючу систему 

культурних та креативних індустрій [5, 24].     

Розглядаючи мистецтво ілюзіонізму, 

зауважимо на його особливостях і відмінностях 

від інших видів сценічно-розважального жанру, 

зокрема на його синтетичності. Так, зокрема, як 

форма театралізованого видовища ілюзіонізм 

здатний адаптуватися під будь-які 

соціокультурні реалії, залежно від релігійного, 

політичного чи загальноцивілізаційного 

контексту функціонування та втілення. Така 

здатність є досить унікальною властивістю та 

засобом міжкультурної комунікації, на відміну 

від інших видів «виконавських мистецтв», 

котрі мають чітку структурну схему 

(хореографія, дизайн, тощо). Своєю чергою, 

мистецтво ілюзіонізму спроможне генерувати 

культурний продукт, прилаштовуючись до 

етнічної культурної специфіки, ментальності 

населення та публіки, але, в той же час, не 

втрачати власну культурну цінність [24, 15]. 

Одним із вдалих прикладів у цьому контексті є 

проведення міжнародних фестивалів фокусів, 

таких, як: Аl Hosn  в Абу-Дабі (Об’єднані 

Арабські Емірати), МGT в Лас-Вегасі (США) 

[10], де особливо стає помітна різниця різних 

культур і традицій суспільства, але, в той же 

час, мистецтво ілюзіонізму складає вагому 

частку різноманітних івентів та заходів 

розважального характеру, що з кожним роком 

стають все популярнішими. 

Мистецтво ілюзіонізму здатне вбирати в 

себе різноманітні форми культури / 

субкультури, котрі функціонують та є 

поширеними в сучасному соціокультурному 

просторі, значно трансформуючи і змінюючи, 

доповнюючи їх іншими видами мистецтва та 

технологій. Тож ілюзіонізм спроможний 

генерувати популярний і оригінальний 

культурний продукт загальнодоступного 

(масового) характеру, використовуючи сучасні 

форми та інструментарій творення. Такі 

мистецькі зразки ілюзіонізму ми можемо 

спостерігати у різноманітних інтернет та 

телевізійних шоу, інтерактивних 

радіопрограмах, окремих сюжетах у кіно та 

серіалах тощо. Так, зокрема, в цьому аспекті 

привертає увагу своєю діяльністю український 

проєкт блогерів-ілюзіоністів Magic 5, що за 

допомогою мережі YouTube створили власне 

інтерактивне шоу, в процесі якого потенційні і 

реальні глядачі можуть не тільки ознайомитись 

з мистецтвом ілюзії, але й «замовити» артистів 

на будь-який івент.  

Розглядаючи мистецтво ілюзіонізму як 

складову сучасних креативних індустрій, в 

першу чергу, нам варто звернтути увагу на стан 

й тенденції розвитку креативних індустрій в 

Україні як новітній напрям творення 

культурного продукту. Варто зазначити, що у 

2018 році Верховною Радою України було на 

законодавчому рівні закріплено визначення 

«креативні індустрії», шляхом внесення змін до 

Закону України «Про культуру», що дає чітке 

розуміння формулювання цього феномену у 

сфері розвитку діяльності мистецтва й 

культури: «Креативні індустрії – це перелік 

видів економічної діяльності, що мають 

потенціал до створення доданої вартості та 

робочих місць через культурне (мистецьке) 
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та/або креативне вираження, а їх продукти та 

послуги є наслідком індивідуальної творчості, 

навичок і таланту» [16].  

Зауважимо, що саме у 2018 в Міністерстві 

культури України було створено Директорат 

креативних індустрій, метою діяльності якого 

стало створення кращих умов для збереження 

культури і втілення її в продукт творчих, 

креативних змістів. Розподіл та утворення 

секторів розвитку культурно-мистецької 

діяльності, до якого входять різні види 

мистецтв, є  таким: 

- візуальне мистецтво (живопис, графіка, 

мозаїка, естамп, інсталяція, плакат, літографія, 

муралізм, стритарт, лендарт, скульптура, 

фотографія, паблікарт); 

- аудіальне мистецтво (жива / відтворена 

музика, саундарт, радіо, аудіоподкаст); 

 - аудіовізуальне мистецтво (кіно, 

телебачення, реклама, відеоарт, дигіталарт, 

нові медіа, відеоігри, віджеїнг); 

- дизайн (інтер'єрів, прикладний, 

графічний, ландшафтний, саунддизайн, мода, 

архітектура); 

- сценічне та перформативне мистецтво 

(театр, балет, танець, цирк, карнавал, музичні 

вистави (мюзикл, опера), перформанс ); 

- культурна спадщина (бібліотеки, музейна 

справа, архіви, ремесла, матеріальна та 

нематеріальна культурна спадщина); 

- література та видавнича справа (книги, 

періодика, журнали, друковані ЗМІ, літературні 

фестивалі); 

- івент-менеджмент (фестивалі та заходи, 

культурні та креативні простори, креативне 

підприємництво, інновації) [16]. 

Зазначена класифікація секторів культури 

й мистецтва визначає механізм розвитку будь-

якої креативної діяльності та індивідуальної 

творчості, перетворюючи її в цілісний 

культурний продукт, послугу, що містить 

сукупність матеріальних і духовних цінностей, 

створених людством, трансформуючи їх в 

комерціалізацію творів художнього характеру 

[22]. 

Перспективність та стан розвитку 

креативних індустрій України 

характеризується як досить новий шлях у 

формуванні процесу динаміки в системі 

розвитку культури й мистецтва  сьогодення, а 

основна активність зосереджується на 

«експортній стратегії», що має на меті 

трансформацію нашої держави в умовну 

фабрику або виробництво товарів та послуг 

культуро-мистецького характеру, починаючи 

від дизайну – і до сценічно-перформативного 

мистецтва. Вивчення та впровадження 

зарубіжного досвіду у цій сфері, а також 

орієнтування на закордонного глядача 

допомагає створювати умови за для розвитку 

креативного підприємництва, контролювати 

якість культурно-мистецького продукту.  

Разом із тим шляхи і динаміка розвитку 

креативних індустрій в Україні  має низку 

проблемних питань та суперечностей 

внутрішнього характеру. Сучасні стратегії 

міжкультурного співробітництва включають в 

себе оптимальні методи та правила формування 

культурного продукту, які будуть зрозумілими 

та актуальними лише для споживачів 

Європейського Союзу, Сполучених Штатів 

Америки та інших країн світу, орієнтуючись на 

механізми формування і функціонування 

світової масової культури, де головним 

завданням є спрямованість на уніфікацію 

етнічних культур, традицій та звичаїв в єдине 

соціокультурне утворення з орієнтиром на 

ідеали, поведінки та смаки сучасної людини, 

сформовані індустрією розваг та задоволення: 

кіно, телесеріали, музика, шоу та ін.  

Вагоме значення у функціонуванні сектору 

креативних індустрій  має івент-менеджмент як 

один з важливих напрямів розвитку культури й 

мистецтва сучасності. Івент-менеджмент 

включає комплекс дій щодо планування та 

здійснення різних заходів культурного, 

мистецького характеру, головною метою яких є 

перетворення будь-якої культуро-мистецької 

діяльності в збалансований та стійкий продукт, 

розважального характеру, як-от: фестиваль, 

виставка, корпоративна вечірка, концерт  тощо. 

[15, 65]. Унікальністю івент-менеджменту є 

здатність охоплювати усі сектори креативних 

індустрій (візуальні, аудіо, дизайн, література, 

перформативні мистецтва та ін.) та 

перетворювати їх в контент для масового 

споживача. Одним з базових процесів 

організації івентів є також й івент-маркетинг як 

допоміжний інструмент в просуванні 

конкретного продукту, творчості та 

популяризації його серед широких мас. У 

такому форматі інструменти івент-менджменту 

мають враховувати механізми арт-ринку та 

ринку послуг, розваг і відпочинку. Це два 

головних поліфункіональних регулятори 

попиту та пропозицій на різноманітні 

культурно-мистецькі продукти, товари, 

послуги. 

Якщо артринок – це регулятор візуального, 

літературного, аудіального мистецтва, дизайну 

й культурної спадщини [14, 59], то ринок 

послуг розваг і відпочинку – це регулятор 

аудіовізуального, аудіального, сценічно-

перформативного мистецтва, функціонують 
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виключно в сфері розваг та дозвілля [4, 166]. 

Відповідно до цього івент-менеджмент формує 

середовище культурної комунікації, взаємодії, 

міжкультурного обміну культурними 

продуктами й творчістю. Торкаючись саме 

внутрішнього ринку послуг культури й розваг, 

зауважимо на його специфіці функціонування в 

соціокультурному просторі України. Значною 

мірою, це сформований механізм послуг та 

продукції розважального характеру, котрий 

опосередковується сценічно-перформативними 

формами мистецтва, зокрема концертної 

діяльності, шоу-програм, транслюючи певні 

ідеї та цінності у суспільстві [2, 96].  

Ринок послуг розваг і відпочинку в Україні 

перебуває на стадії формування з доволі не 

контрольованим механізмом суспільних 

запитів та споживання, але, в той же час, 

відкритим соціокультурним інструментом 

інтелектуального й духовного розвитку 

населення. В даному випадку завдяки відкритій 

можливості приватного підприємництва у 

сфері видовищно-театралізованої діяльності, 

контент розважального характеру є доступним 

елементом дозвілля для будь-якої аудиторії [20, 

129].  

Торкаючись мистецтва ілюзіонізму, 

зауважимо на тому, що цей вид мистецтва є 

доволі специфічним видом видовищної 

діяльності, котрий за своїми характеристиками 

винятковості і «посвяченості» входив до 

елітарного мистецтва [13, 184], але завдяки 

трансформаційним процесам сучасного світу, 

новітнім технологіям, цей вид театралізованої 

діяльності повноцінно зміг стати невід’ємною 

частиною масової культури, доповнюючи 

загальну систему індустрії розваг та розвитку 

сценічно-перформативного сектору креативних 

індустрій. 

У поєднанні з івент-менеджментом  

ілюзіонізм займає доволі важливе місце серед 

розважального контенту як один з головних 

видів  видовищно-театралізованого мистецтва, 

котрий є популярним та трендовим. До 

прикладу, фахівців івент-менеджменту та 

артистів-ілюзіоністів компанії Golden Light, що 

сукупно формують єдиний механізм 

пропозицій  на культурному ринку [20]. 

зокрема пропонуючи різноманітні послуги 

фокусників-ілюзіоністів, де замовник може 

обрати артиста і його шоу з урахуванням 

простору, типу заходу, гендерної 

різноманітності, світогляду та ін. Головним 

завданням компанії Concert.ua [3] є створення 

умов для митців та артистів сценічно-

перформативного мистецтва. На сайті 

зазначеної агенції можна побачити пропозиції 

організації та проведення концертних шоу за 

участі українських фокусників, ілюзіоністів для 

будь-якої аудиторії, незалежно від вікової 

категорії. Пропонується динамічна шоу-

програма, котра формується виключно на 

мистецтві ілюзіонізму, що сприяє його 

популяризації на масовому рівні.  

Також в Україні є івент-компанії, 

спрямовані на закордонну партнерську 

діяльність, як-от агенція Karabas, один з 

головних амбасадорів різноманітних заходів й 

фестивалів в Україні [12]. Так завдяки їх 

організаторським зусиллям в 2018 році Україні 

в рамках світового турне було представлено 

виставу фокусників з країн Азії, Америки.     

В означеному ракурсі дослідження також 

варто назвати україно-литовську івент-

компанію Rising Stars [11], котра займається 

працевлаштуванням ілюзіоністів, зокрема з 

України, а також створенням різноманітних 

заходів, проведенням концертної діяльності й 

фестивалів в країнах Азії, Сполучених Штатів 

Америки, та Близького Сходу (Катар, Об'єднані 

Арабські Емірати та ін.). З початком 

повномасштабної війни росії в Україні у 

2022 році ця компанія підтримала Україну, 

переказавши на допомогу 13% з кожного шоу. 

Окрім цього, також інші компанії в Україні 

подібного спрямування, а також окремі артисти 

ілюзійного жанру проводять благодійні 

виступи, збираючи кошти на допомогу бійцям 

ЗСУ, допомагають дітям та дорослим, котрі 

постраждали від війни [7], провадять рекламну 

діяльність для привернення уваги країн-

партнерів України, показуючи усю трагедію 

українського народу [22]. 

Наукова новизна дослідження полягає в 

систематизації вивчення мистецтва ілюзіонізму 

як однієї з актуальних форм культуро-

мистецької діяльності та практики, котра 

входить до сценічного та перформативного 

сектору креативних індустрій. 

Висновки. Мистецтво ілюзіонізму є сучасним 

і креативним видом видовищно-театралізованої 

діяльності, що може якісно конкурувати з 

іншими видами креативних індустрій та 

мистецтв, формуючи розважальний контент. 

Завдяки своїй специфіці належить до масової 

культури як форма розважальних заходів, що є 

складовою культурних програм для публічного 

представлення в межах культурно-дозвіллєвих 

практик. На рівні міжкультурної комунікації 

мистецтво ілюзіонізму є 

конкурентоспроможним видом креативних 

індустрій та актуальною формою 

індивідуальної творчості, що має цілком 

привабливі перспективи розвитку.   
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